
Digitālā stāstu stāstīšana ir spēcīgs rīks aizstāvībā, apvienojot multivides elementus, piemēram, videoklipus, attēlus, infografikas un 

aplādes, lai radītu saistošus stāstus.

Digitālās stāstniecības metodes

Video

1.Īsi video var nodot 
personiskas ietekmes 
stāstus.

Infografika

• Infografikas var vienkāršot 
datus.

Podkāsti

• Podkāsti ļauj padziļināti 
diskutēt un intervēt, kas 
var padziļināt auditorijas 
izpratni.

Efektīva digitālā stāstniecība piesaista 

uzmanību, izraisa emocijas un mudina 

auditoriju rīkoties.

Izmantojot dažādus medijus, advokāti var 

sasniegt daudzveidīgu auditoriju, padarot 

savus vēstījumus ietekmīgākus!



Iekļaujošu kampaņu veidošana

Iekļaujošas kampaņas nodrošina, ka aizstāvības vēstījumi sasniedz un 

rezonē ar visām auditorijām, tostarp tām, kurām ir dažādas spējas un 

izcelsme.

Tas ietver pieejamu dizaina prakšu izmantošanu, piemēram, slēgtos 

titrus video un alternatīvo tekstu attēliem, kas palīdz cilvēkiem ar 

dzirdes vai redzes traucējumiem iesaistīties saturā.

Tas nozīmē arī dažādu balsu un pieredzes pārstāvēšanu kampaņas 

materiālos, pārliecinoties, ka neviena grupa nejūtas izslēgta.

Advokātiem būtu jāizmanto iekļaujoša valoda un tēli, kas atspoguļo to 

kopienu daudzveidību, kuras viņi cenšas sasniegt.



Kā novērtēt kampaņas efektivitāti

Aizstāvības kampaņas efektivitātes novērtēšana ietver gan kvantitatīvo, 

gan kvalitatīvo datu analīzi.

Metrika, piemēram, sasniedzamība, iesaistes rādītāji un konversijas 

rādītāji (piemēram, klikšķi, kopīgošana, reģistrēšanās), sniedz ieskatu 

par to, cik labi kampaņa rezonē ar mērķauditoriju.

Aptaujas un atbalstītāju atsauksmes var sniegt dziļāku ieskatu par to, 

kuri kampaņas aspekti bija ietekmīgi vai kur varētu veikt uzlabojumus.

Regulāri novērtējumi ļauj aizstāvjiem pielāgot savas stratēģijas, 

koncentrēties uz to, kas darbojas vislabāk, un novērst jebkādas 

nepilnības.



Kampaņu pielāgošana tiešsaistes 

platformām

Katrai sociālo mediju platformai ir unikālas funkcijas un lietotāju 

uzvedība, tāpēc ir svarīgi attiecīgi pielāgot aizstāvības saturu.

Piemēram:

Instagram ir ideāli piemērots vizuāli bagātam stāstam, izmantojot 

fotogrāfijas, video un infografikas.

X ir piemērots īsiem, savlaicīgiem ziņojumiem, kas var izraisīt sarunas. 

TikTok īsformāta video var radīt virālas tendences, it īpaši jaunāku 

auditoriju vidū.

Izprotot katras platformas stiprās un vājās puses, aizstāvji var pielāgot 

savu vēstījumu stilu un formātu optimālai iesaistei.



Tiešsaistes kopienu pārvaldība ir tik svarīga, lai saglabātu aktīvu iesaisti un veidotu lojālu atbalstītāju bāzi.

Tas ietver:

Tiešsaistes kopienu pārvaldība

Pozitīvas un 
iekļaujošas 

vides radīšana, 
kurā dalībnieki 

jūtas ērti, 
daloties savās 

domās un 
pieredzē.

Diskusiju 
moderēšana, lai 

tās būtu 
cieņpilnas.

Steidzami 
novērst 

dezinformāciju

Atpazīstot 
aktīvos biedrus 

– tas palīdz 
veicināt 

kopienas 
sajūtu.

Regulāri 
atjauninājumi 
un interaktīvs 

saturs, 
piemēram, 

aptaujas vai 
jautājumu un 

atbilžu sesijas, 
uztur kopienu 
iesaistītu un 
informē par 
aizstāvības 
centieniem.



Tiešsaistes aizstāvībā kritika un pretestība ir izplatīta, it īpaši, ja tiek risināti pretrunīgi jautājumi.

Lai konstruktīvi risinātu šīs problēmas, ir jāuzklausa bažas, jāatzīst pamatoti punkti un jāreaģē ar cieņu.

Kritikas un pretestības pārvarēšana

1.

Advokātiem jābūt gataviem skaidrot pārpratumus un piedāvāt pierādījumus 
savu pozīciju pamatošanai

2.
• Iesaistot kritiķus cieņpilnā dialogā, opozīciju var pārvērst par izglītības un 

izpratnes iespējām.

3.
• Kad kritika tiek pausta atklāti, tā demonstrē advokāta apņemšanos ievērot 

godīgumu un var stiprināt uzticību ar plašāku auditoriju.

Šī pieeja arī palīdz pilnveidot aizstāvības vēstījumus, nodrošinot, ka tie ir noturīgi un iekļaujoši 

attiecībā uz dažādiem viedokļiem.
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