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@ Vicibu merki

v lzprot stastniecibas un digitalas stastniecibas principus, atpazistot
multimediju elementu (teksta, audio, video un citu) lomu narativa iesaistes
veicinasana.

v lIzpétiet, ka veidot saistoSus stastus, kas piesaista auditoriju, veido
emocionalas saiknes un iedvesmo rikoties, vienlaikus izprotot satura
skaidribas un pieejamibas nozimi.

v lIzprotiet, ka padarit digitalo saturu pieejamu visiem, nemot véra vizualas,
dzirdes un kognitivas vajadzibas, lai nodroSinatu ieklausanu stastnieciba.

v lzpétiet, ka digitalo stastijumu var izmantot, lai dalitos daudzveidiga kultiras
pieredzé, veicinot empatiju un kultdras inteligenci (CQ) auditorijas vida.

v Saprast, ka pielagot savu stastu stastiSanu dazadam socialo mediju
platformam (pieméram, Instagram, Facebook, TikTok), izmantojot platformai
raksturigas stipras puses.

v lzprotiet, ka veidot skaidrus, uz ricibu orientétus CTA un pielietot socialo
mediju SEO un atsauces, lai uzlabotu redzamibu un iesaisti dazadas

platformas.
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Pamatjedzieni

STASTNIECIBA Stastnieciba ir interaktiva maksla, kura ar vardu un darbibu
palidzibu tiek atklati stasta elementi un téli, vienlaikus rosinot klausitaja iztéli

(Nacionalais stastniecibas tikls).

DIGITALA STASTNIECIBA - Digitdla stastnieciba ir tradicionalas
stastniecibas apvienojuma ar multimediju tehnologiju izmanto$anu rezultats
(Normann, 2011; Lowenthal and Dunlap, 2010; Heo, 2009). Tas ir riks, kas
ievérojami uzlabo iespéjas gan stastu radiSana, gan to talaka nodosana (Di
Fuccio & Mastroberti, 2018).

Termins “SOCIALIE MEDIJI” attiecas uz dazadam tehnologijam, kas

atvieglo ideju un informacijas apmainu starp to lietotajiem.
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Pamatjedzieni

SEO - sailsinajums no search engine optimisation — ir process, kura tiek
uzlabota jasu vietnes veiktspé€ja, pieredze un autoritate, lai ta varétu iegit
labaku redzamibu tadas meklétajprogrammas ka Google. Konkrétak, SEO
ir saistits ar augstaku vietu iegiSanu organiskajos (neapmaksatajos)

mekléSanas rezultatos.

HESTEGS - vards vai fraze, kam prieka ir simbols # un kas klasificé vai

kategorizé pavadoso tekstu (pieméram, tvitu).

CTA - saisinajums no aicindjuma uz darbibu — ir vizuals pamudinajums
timekla vietné vai mobilaja lietotné, kas mudina lietotaju veikt konkrétu
darbibu. Parasti tas ir uzrakstits ka komanda vai darbibas fraze, pieméram,
reqistréties, iegadaties talit, vai pievienoties un parasti ir pogas vai

hipersaites veida.
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STASTU STASTISANA =%

Stastnieciba ir interaktiva maksla, kura ar vardu un darbibu palidzibu tiek atklati stasta

elementi un téli, vienlaikus rosinot klausitaja iztéli.

Stastisana notiek dazados kontekstos — no religiskiem ritudliem I1dz sarunam pie
virtuves galda, no stastu stastiSanas, stradajot pie citiem projektiem, lldz uzstasanas
tikstoSiem maksajosu skatitaju priekSa. Lai gan dazas stastiSanas situacijas ir loti
profesionalas, citas prasa neformalaku uzvedibu. Dazas ir vajadzigas 1pasas témas,
koncepcijas un makslinieciskas pieejas. Ari ceribas attieciba uz pasa stasta raksturu

un auditorijas [[dzdalibu ir loti atSkirigas.

StastiSana var bit mutiska, rakstiska, vizuala vai digitala, un to izmanto, lai saisto$a
veida nodotu véstijumus, kas sniedzas talak par vienkarSu faktu vai datu izklastu.
Labi izstradats stasts biezi vien seko skaidrai struktlrai ar sakumu, vidu un beigam,
ievedot auditoriju pasaulé, kura ta var vizualizét, sajust un saistities ar saturu. Ta ir
sena tehnika, kas izmantota visa vesture, lai nodotu zindSanas, dalitos kultira un

ietekmétu uzvedibu.
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@ sistnieciea

Stastnieciba var bat spécigs komunikacijas riks, kas apvieno emocijas un logiku, lai sarezgitas koncepcijas padaritu saprotamakas un atmina paliekosakas. Ta

L
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izmanto cilvéka dabisko tieksmi uz stastiem, lai raditu ietekmigus un ilgstoSus iespaidus, neatkarigi no ta, vai tas ir izglitibas, izklaides vai parliecinasanas

noltkos. Ir daudz iemeslu, kapéc més izmantojam stastniecibu:

Saderinasanas

Labi izstastits stasts
piesaista uzmanibu
un notur auditorijas
interesi no sakuma
l[dz beigam.
Atskirtba no

vienkarSiem datiem
vai informacijas,
stastijums rada

zinkari un spriedzi,

EMOCIONALA
SAIKNE

Stastiem ir unikala
spé€ja uzrunat
emocijas, kas palidz
auditorijai saistities
ar temu. Kad
iesaistitas emocijas,
auditorija,
visticamak, izjutis
empatiju, sapratni

ATMINAS
SAGLABASANA

Stasti palidz
informacijai palikt
atmina. Cilveki,
visticamak,
atcerésies galvenos
punktus, ja tie bus
dala no stastijuma,
jo stasti rada
garigus attélus, kas

Sarezgitu ideju
vienkarSoSana

Stastisana var
sarezgitas vai
abstraktas idejas
sadalit
sagremojamos un
saistamos
scenarijos. Tas
auditorijai atvieglo
jaunas informacijas

PARLIECINASANA

Stasti var ietekmét
uzskatus, attieksmi
un uzvedibu,
ilustréjot viedokli
saistos$a veida. Tie
var kalpot ka smalks
veids, ka parliecinat
auditoriju,
neizmantojot tieSus

IEDVESMOJOSA

RICIBA

ParliecinoSs stasts

var iedvesmot

auditoriju rikoties,
neatkarigi no ta, vai

ta ir jaunas
perspektivas
pienemsana,

uzvedibas maina vai

atbalsta sniegSana
kadam mérkim. Kad
cilveki emocionali
saista ar stastu, vini,
visticamak, bus
motivéti rikoties.

argumentus.
padara saturu

neaizmirstamu.

uztverSanu un
pielietoSanu.

vai saikni ar
véstijumu.

mudinot klausTttajus
vai lasitajus palikt
iesaistitiem.
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‘ STASTNIECIBA VS DIGITALA STASTNIECIBA
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Kamér tradicionala stastnieciba balstdas uz runatajiem vai rakstitajiem vardiem, digitdla stastnieciba izmanto tehnologiju, lai raditu bagatigaku, ar multividi

uzlabotu stastijumu, kas var sasniegt un iesaistit plasaku auditoriju tieSsaisté.

STASTU STASTISANA

Tradicionala stastijumu dalisanas forma caur
runato vardu, rakstitiem tekstiem vai vizualo
makslu.

DIGITALAS STASTNIECIBAS

Apvieno tradicionalo stastijumu ar digitalajiem
rikiem, pieméram, video, audio, grafiku un
multividi.

Balstas uz klasiskiem elementiem, pieméram,
téliem, sizetu, vidi, konfliktu un atrisinajumu.

|Izmanto tehnologijas, lai raditu interaktivu,
vizualu un audialu pieredzi (video, podkasti,
infografikas, socialie mediji).

Parasti ietver tieSu vai fizisku mijiedarbibu
(mutvardu stastijums, gramatas, teatris).

Lauj sasniegt plasaku auditoriju, jo digitalas
platformas lauj dalities ar stastiem tieSsaisté visa
pasaulé.

Koncentréjas uz verbalam un neverbalam
noradém (tonis, zesti), lai iesaistitu auditoriju.

Integré multivides elementus (skanas efektus,
animacijas), lai uzlabotu iesaisti un nodrosinatu
aizraujoSaku pieredzi.

Piedava interaktivas funkcijas, pieméram,
hipersaites, komentarus un kopigosanu, laujot
auditorijai tieSi mijiedarboties ar saturu.
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DIGITALA STASTNIECIBA

Digitala stastnieciba apvieno stastiSanas makslu ar tadam multivides funkcijam ka
fotografija, teksts, audio, balss, hipersaites un video un tadiem interaktiviem
elementiem ka kartes un socialo mediju elementi, pieméram, tviti. Digitalie riki un

programmatuara atvieglo un padara értu digitala stasta izveidi.

Saskana ar Progresivas izglitibas un apmacibas institGtu digitalas pasakas biezi tiek
pasniegtas parliecino$a, emocionali saistosa formata. Koncepcija var arl aptvert virkni
digitalo narativu, tostarp digitalos timekla stastus, interaktivos stastus un hiperteksta
stastus. Tapat ka tradicionalaja stastnieciba, vairums digitalo pasaku koncentréjas uz

vienu konkrétu tému un tam ir ipass skatijums.

Nobeiguma, digitals stasts:
* Apvieno tradicionalo stastijumu ar multivides elementiem, pieméram, attéliem,
audio un video.
» lzveido iespaidigus stastus, kurus var viegli kopigot tieSsaisteé.

 Lauj radosi izpausties un personigi stastit stastus
Digitalajam stastam vienmér ir jabut kadam merkim, misijai un stastam.

Stastniecibas spéks ir tas spéja dalities ar saistitu cilvéka pieredzi socialajos medijos un

tadejadi izcelties starp neautentiskiem ierakstiem.
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DIGITALAS STASTNIECIBAS SASTAVDALAS =~
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TEKSTS: Rakstiska dala ir batiska, ATTELI: Vizualie attéli, kas AUDIO: Skanu celini vai stastijums, kas

lai stastitu galveno stastu papildina stastu uzlabo stastijuma pieredzi

VIDEO: Kustigi attéli vai klipi, kas INTERAKTIVIE ELEMENTI: Funkcijas, kas |auj iesaistit auditoriju,

var attélot darbibas secibas pieméram, viktorinas, aptaujas vai izvéles, kas ietekmé stasta iznakumu
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Tools and Media Used in Digital Storytelling curumaL sepos

Image
Computers  5pture devices

A

\ 4 \ [

Digital Tor Audio
media software D Iglta! capture devices
Storytelling

Source: Metaphors We Live By Research.com

Avots: https://research.com/education/digital-storytelling
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DIGITALAS STASTNIECIBAS
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https://www.youtube.com/watch?v=A_fU-f8E1CU

A1 A - - e
@ o'ciTALAS STASTNIECIBAS ELEMENTI

Runajot par digitalo stastu stastiSanu, ir svarigi pieminét DZo Lambertu, digitdlo stastu stastiS8anas pionieri. Vina definicija par septiniem digitala stasta
elementiem ir labi zinadma:

VIEDOKLIS Kads ir stasta galvenais véstijums un kada ir autora perspektiva?
DRAMATISKS JAUTAJUMS Galvenais jautajums, kas notur skatTtaja uzmanibu un tiks atbildéts stasta beigas.
AIZRAUJOSS SATURS N:ggmas témas atdzivojas personiga un spéciga veida, un savieno auditoriju ar
DAVA SAVU BALSI Veids, ka personalizét stastu, lai palidzétu auditorijai saprast kontekstu.
RITMS Stasta ritms un tas, cik Iéni vai atri tas virzas uz prieksu.
MUZIKA Muazika vai citas skanas, kas atbalsta un izgrezno stastu.

RESURSU UN ELEMENTU Izmantojot tikai tik daudz satura, lai izstastitu stastu, neparslogojot skatitaju.
EKONOMIJA

; Sl Co-funded by
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VINGRINAJUMS: 7 DIGITALAS STASTNIECIBAS ELEMENTI camsssmness

Noskaties $o digitalo stastu. Mégini identificét visus 7 elementus.

P Pl o) 001/245
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about:blank

ATTISTIT DIGITALO STASTU

1. solis: Izplanojiet savu digitalo stastu

Digitalie stasti parasti ir divas Iidz Cetras mindtes gari, tapéc tavam stastam jabadt labi
definétam un fokusétam. Ta vieta, lai skatitos uz digitalajiem stastiem ka uz veselu gramatu,
uztver tos ka vienu nodalu. Organiz€jot savu digitalo stastu, nem véra sekojoso:

+ Kada veida digitalo stastu - vésturisku, izglttojoSu vai personisku - vélies veidot?

* Ko jus vélétos pastastit par So macibu vai atzinu?

Saciet savu digitalo stastu, generéjot idejas par iesp&jamiem virzieniem un pieejam, ka arl

veicot visaptveroSu izpéti par izvéléto temu.

2. darbiba: scenarija un kadru plana izveide

Scenarija un kadréjuma izveide palidzés planot gan video stastijumu, gan vizualo
noforméjumu, padarot razoSanas posmu raitaku. Nav pareiza vai nepareiza veida, ka
to darit. Atceries, ka Sis ir tikai sakumpunkts un tu vari (un, visticamak, art darisi)

parskatit un mainit savas idejas darba gaita.
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1 Inspiration /
Assignment

2. Plan + Prep
\

Brainstorm

Script

What tech to use?

3. | What TRAINING do | need?
- Equipment
- Software
« Using copyrighted material
« Room Access

Production

video%j 4.
images \\: Gather, r?
music Jﬁ] —— shoot,

voice @ — record ~ Edit

copyrighted © / ; l
other 6.

Finalize/
Publish

Sl Co-funded by
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STASTS

Stastjuma plans ir grafisks organizators, kas plano stastjumu vai, e [scene: [scene:

pieméram, rakstiSanas merki.

Izkartojums sastav no secigam Sinam, no kuram katra darbojas ka ramis

stastjuma. Sdnu linearais virziens ir lieliski piemérots stastianai, procesa

izskaidroSanai un laika rit€juma paradiSanai. Sava batiba scenariji ir

Scene:

[Scene:

[Scene:

secigu ziméjumu kopums, kas stasta stastu ar galvenajiem punktiem.

Stastu var sadalit mazos, linearos panelos, lai autors varétu koncentréties

uz katru Sanu neatkarigi un bez partraukuma.

Create your own at Storyboard That

Canva.com var atrast daudzas scenariju veidnes

Avots: https://www.storyboardthat.com/Iv/articles/e/kas-ir-storyboard

Cosfunded by
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ATTISTIT DIGITALO STASTU

3. solis: Sanemiet atsauksmes

Uzklausit citu domas par savu darbu var bat grati, tacu laika ieguldisana, lai to izdaritu, var

batiski ietekmét galigo iznakumu. Lai palidzétu noformulét atsauksmes un padaritu tas

noderigakas jisu mérkim, izdomajiet konkrétus jautajumus, pieméram:

« Ka vertejat atklaSanu? Ko mainttu, ja batu iespéja? Vai ta ir uzmanibu piesaistosa?

» Vai Sis formuléjums nav parak izpladis? Vai skatitaji var izsekot ldzi Sim sizetam Ilidz
galam?

+ Ka tu jaties par storyboard un skriptu?

+ Vai stasta véstijums ir skaidrs?

4. solis: Atrast un izveidot datu neséju

Atkariba no tavas scenarija lapas un stasta, tev var nakties:
 lerakstiet balss parraidi.
+ Savakt vai raZot attélus vai video.

* lzveidojiet vai atrodiet skanas efektus un maziku.

[SRCEN Co-funded by
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ATTISTIT DIGITALO STASTU

5. solis: salieciet visu kopa

Savaciet visus savus multivides materialus kopa un ievietojiet tos jebkura rika, ko izmantojat video redigésanai. Vispirms ievietojiet audio balss parraidi
un péc tam saciet pievienot attélus, videoklipus un citus multivides materialus, lai tie atbilstu audio laika grafikam. Neaizmirstiet pievienot titru slaidu, lai
pareizi noraditu jebkura jusu izmantota skanas, muzikas, video vai attéla autorus. Kad esat apmierinats ar video laika grafiku un izskatu, varat to

eksportét un kopigot.

NODERIGI RIKI & PLATFORMAS

C.
& OX & PIKTOCHART m

DIZAINS ANIMACIJA IKONAS INFOGRAFIKA FS;TO . VIDEO /
https://www.canva.com/ https://www.powtoon.com/ https://thenounproject.com/ https://piktochart.com/ https://www.freepik.com

Vairak riku & platformu ieteikumus var atrast Seit. leteikumus majaslapam, kur atrast bezmaksas bildes un video var atrast Seit.

N Co-funded by
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https://www.powtoon.com/
https://elearningindustry.com/18-free-digital-storytelling-tools-for-teachers-and-students
https://guides.lib.uoguelph.ca/remixing

PIEEJAMS STASTIJUMS

Aptuveni viens miljards no aptuveni astoniem miljardiem cilveku uz Zemes saskaras ar pieejamibas
probléemam. Redzes, dzirdes, motorisko spéju vai izzinas trauc&umi ir dazas no $im gratibam. Sie
pieejamibas izaicinajumi var apgratinat cilvékiem tehnologiju izmantosanu. Tapéc ir svarigi radit pieejamu

digitalo saturu. Ir daudz galveno aspektu, kas janem véra, veidojot pieejamu saturu, pieméram:

(rélsas. Galvenie faktori, izveloties krasu paleti, ir kontrasts un krasu redzes traucéjumi. Kontrasts attieg
uz atSkiribu starp diviem krasu toniem, Tpasi uz kontrastu starp gaiSiem un tumsiem elementiem, kas ir
batisks lasamibai. Krasu redzes traucéjumi ietekmé to, ka dazi cilvéki uztver krasas, izraisot gratibas
atskirt noteiktus tonus, kas var Skist atskirigi cilvékiem ar normalu redzi. Lai nodrosSinatu labu kontrastu un
pieejamibu cilvékiem ar krasu redzes traucéjumiem, varat izmantot tadus rikus ka Colorblindly, Color

Oracle un Sim Daltonism, kas simulé, ka krasas izskatas cilvékiem ar dazada veida krasu aklumu.

o J
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Avots: https://storymaps.arcgis.com/stories/02670c9018f14cfbbaef7cba5c54d453

Saja tulpju lauka attélu galerija izmantots filtrs, lai simulétu dazadus krasu redzes traucéjumu veidus. Pilnkrasu redze ir attélota pasa kreisaja pusé. Otrais un
tresais attéls ir attiecigi deiteranomalijas un protanomalijas pieméri, kas ir divi sarkanas-zalas krasas redzes traucéjumu veidi. Attéla pa labi redzama

tritanopija, kas ir dzeltenas-zilas krasas redzes traucéjums.

[SRCEN Co-funded by
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PIEEJAMS STASTIJUMS

\

/Tipogréfija. Tipografija iedalas divos galvenajos veidos: serif un sans serif. Serif fonti ir
ar dekorativam Iinijam vai "apdarém" pie rakstzimju galiem. Tos biezi izmanto drukatajos
medijos, lai iegatu stiligu un elegantu izskatu. Sans serif fontiem nav So apdaru, un tie
parasti ir labak pieméroti digitalajam saturam, piedavajot lielaku pieejamibu, Tpasi

rindkopas tekstam. Sadu fontu pieméri ir Arial, Verdana, Lucida Sans, Helvetica un citi.

o J
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fo>gﬁ

sans serif

foxeW

serif

moder;L

N _

Atstarpes starp burtiem. Parasti displeja fontiem ir interesanti rotajumi. Parasti tos izmanto
mO dern virsrakstiem un nosaukumiem, displeja fonti var pievienot vizualo pievilcibu. Tomér tie biezi
kerning
o izmanto cilpas, lielus burtus vai divainas formas, kas apgrutina lasisanu. Tadéjadi tos

nevajadzétu izmantot pamattekstam.

J

Aug$éja fonta ir brivaka atstarpe starp "r" un "n", tapéc vards "moderns" ir viegli
salasams. Apaks$éja fonta ir Sauraka atstarpe, tapéc daziem lasitajiem vards
“‘moderns” var izskatities ka "modems".

[SRCEN Co-funded by
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PIEEJAMS STASTIJUMS SR

Rakstzimju neskaidriba. Izvéloties fontu, meklgjiet neskaidras rakstzimes. Dazas

" "I", var bat mulsinosas. Turklat dazas

rakstzimes, pieméram, lielais "I" un mazais

Thel,land 1

India
rakstzimes — pieméram, mazais "p" un "q" noteiktos fontos — ir viena otras spogulattéli. I tt \ all look the same

Cilvekiem, kas macas lasit, cilvekiem ar redzes traucéjumiem un cilvékiem ar lasiSanas ) )
in Gill Sans

\ gratibam, pieméram, disleksiju, lTdzigas rakstzimes var bt problematiskas. / | cat

s

\

Izpuskoti fonti. Burtu paru atstarpes jeb kernings ir ndkamais faktors, kas janem veéra.

Noteiktiem burtu pariem var rasties sadursme fontos ar cieSu kerningu. Pieméram, ja otrais

(1Pl

0” un “I” saduras, vards “cool” var tikt izlasits ka “cod”. Serif fontiem, visticamak, bis

emvbellishmueant

cieSaks kernings, padarot tos mazak pieejamus.

\_ J

FONT
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Stasta struktira
Jusu stasta vizuala valoda ietekmés ta pieejamibu,
bet tikpat svariga ir arT stasta struktdra. Labi
strukturéts stastijums ir noderigs ikvienam, bet jo
Tpasi cilveékiem ar macisanas grutibam un
uzmanibas deficita trauc&jumiem. Savukart
cilvékiem, kas izmanto paligtehnologijas,
pieméram, ekrana lasitajus, ir batiski navigacijai
izmantot virsrakstus.

Video un audio
Ja stasta ir ieklauti video ar runu, tajos jabat
ieklautiem subtitriem vai atSifréjumam. ArT audio
klipiem jabut pieejamam rakstiskam atSifréjumam.

PIEEJAMS
STASTIJUMS

Apraksts

CULTURAL BRIDGES

Rindkopas garums
Ekranos jaizvairas gan no lieliem teksta blokiem,
gan no atseviskam rindinam. Lasitaji var justies
nomakti no teksta sienam. Ari daudzas Tsas,
saraustitas teksta rindas péc kartas var bt
traucéjosas. Jusu auditorija labak sapratis saturu,
ja starp tam varésiet izveidot értu vid&jo limeni.

Vardu izvele
Jusu zinojums bus vieglak saprotams, ja
izmantosiet vienkarsu vardu krajumu, izvairoties no
idiomam un slenga. Turklat vienkarsas valodas
izmantoSana ir noderiga art cilvékiem, kas
neparvalda valodu, un cilvékiem ar kognitiviem
traucéjumiem. Janem véra ar teikuma garums, jo
tas ir saistits ar lasiSanas limeni jeb to, cik viegli ir
saprast jusu tekstu.

Virsrakstiem, apaksSvirsrakstiem, pogam un hipersaitém jabut kodoligam un

aprakstosam. Saites un pogu nosaukumi, pieméram, “Noklikskiniet Seit” vai “Uzziniet
vairak”, nav noderigi patéréetajiem, kuri izmanto ekrana lasitajus. Ta vieta aprakstiet,
ko saite vai poga daris, pieméram, “Lasiet vairak par pieejamu stastijjumu Seit”.

Vairak pieejamibas padomu skatiet Seit.

[SRCEN Co-funded by
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https://storymaps.arcgis.com/stories/02670c9018f14cfbbaef7cba5c54d453

‘ NODARBIBA: PIEEJAMS DIGITALAIS STASTS

Noskaties So digitalo stastu. Pieraksti elementus, kas to padara pieejamu vai tieSi otradi — kas to padara nepieejamu.

J’;J Jg

: TALLOWS PEOPLE“IN
“NORWAY TO.ENJOY
NATURE ON EQUAL TERMS.



https://www.youtube.com/watch?v=m-Zs72v_D6g

DIGITALA STASTNIECIBA
UN SOCIALIE MEDIJI

Dazadas socialo mediju platformas ir piemérotas dazadiem satura veidiem un auditorijas

vélmém.

 Vizuali orientetam platformam, pieméram, Instagram un Pinterest, vislabak darbojas augstas
kvalitates attéli, Tsi videoklipi un infografikas, uzsverot estétiku un radoSumu.

» Platformas, pieméram, Facebook un LinkedIn, ir vispiemérotakas no jaukta satura, tostarp
profesionaliem rakstiem, attéliem un videoklipiem, kas pielagoti, lai veicinatu iesaistiSanos un
sniegtu vértibu.

« Isformata video saturs plaukst un ze| TikTok un YouTube Shorts, savukart YouTube dominé
garaki video un tieSraides.

» X (iepriek$ Twitter) un Threads prioritate ir kodoligi teksta atjauninajumi, ko papildina vizualie
materiali vai GIF, lai panaktu lielaku ietekmi.

» Snapchat un Instagram Stories koncentréjas uz Tslaicigu, aizkuliSu saturu, savukart Reddit

veicina niSas diskusijas un vértigus ieguldijumus.

Satura pielago$ana katras platformas unikalajam stilam nodrosSina labaku sasniedzamibu un

D N R L L A .



ATTELI: Augstas
kvalitates foto un
infografikas

VIDEO: Vietégjie video
(augsSupieladéti tiesi
Facebook) un tieSraides
video

RAKSTI: Saites uz
bloga ierakstiem vai zinu
rakstiem ar
piesaistoSiem
virsrakstiem
STASTI: Tslaicigs saturs,
lai kopigotu
atjauninajumus vai
aizkulisu mirklus

AUGSTAS
KVALITATES ATTELI:
DZzivesstils, celojumi,
édiens un personigie
mirkli rezoné labi.

ISI VIDEO: Reels (Iidz
90 sekundém) un Stories
atrai, saistosai
informacijai.
KARUSELA
ZINOJUMS: Vairaki
attéli vai grafikas, kas
stasta stastu vai sniedz
padomus.

IGTVI/LIVE: Garaki video
vai reallaika mijiedarbiba
dzilakai iesaistei.

ISI VIDEO: Radosi,
izklaid€joSi vai izglitojosi
Klipi (15—60 sekundes).

TENDENCES:
Piedalidanas viralajos
izaicinajumos, dejas vai
memes.
PAMACIBAS: Atri
padomi vai ieteikumi
vizuali saisto$a formata.

AIZKULISES: leskats

tava procesa vai ikdiena.

s

CULTURAL BRIDGES

STASTI: Personiski,
aizkuliSu vai ar laiku
saistiti atjauninajumi.

IS1 VIDEO: Jautri,
ikdieniski vai saistosi
mirkli.

FILTRS: Izmantojiet AR

efektus un geotémturus
radoSam stastam.

i Co-funded by
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GARA FORMATA
VIDEO: pamacibas,
produktu apskati, vloga
ieraksti vai izglitojoss
saturs.

ISFORMATA VIDEO:
YouTube Shorts Tsiem,
saistoSiem klipiem.

TIESRAIDES: Reallaika
mijiedarbiba ar
auditoriju.

STASTI: Tsi video
neformaliem jaunumiem
vai tizeri.

ISI TEKSTA POSTI:
Konspektivi jaunumi,
aspratigi komentari vai
pardomas raisosas
idejas.

ATTELI: Fotoattéli vai
grafikas, kas papildina
teksta ierakstus.

GIFi: Atras un jautras
animacijas humora vai
uzsvaru radiSanai.

VIDEO: [si video (ne
garaki par 2 minatém un
20 sekundéem).

ISI TEKSTA POSTI: Atri
atjauninajumi vai saistosi
jautajumi.

ATTELI: Vizualais
materials, kas izraisa
interesi vai sarunu.

GIFI UN VIDEO: Jautrs,
viegls vai informativs
saturs.

CULTURAL BRIDGES

RAKSTI: Padzilinati
ieskati nozaré un
viedok|u raksti.

PROFESIONALIE
ATTELI: Komandas
fotografijas, darba vietas
aktivitates.

VIDEO: Profesionalu
padomi, pamacibas vai
intervijas.

INFOGRAFIKA: Datu
vizualizacijas
profesionalam

auditorijam.
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CULTURAL BRIDGES

DIGITALAS STASTNIECIBAS
IZMANTOSANA CQ
APZINASANAI UN IZGLITIBAI

Digitala stastu stastiSana ir spécigs riks, lai veicinatu izpratni un macitu par kulttras
inteligenci un kultdras izpratni. Ta var izcelt personiskus stastus par kultdras atskiribu
parvaréSanu, paradit dazadas tradicijas, izmantojot kultGras uzmanibas sérijas, un
izmantot tadus ieskaujoSus formatus ka virtualie celojumi, lai atdzivinatu globalo

pieredzi.

Daloties ar starpkultiru parpratumu vai panakumu gadijumu izpéti, stastu stastiSana
var veicinat empatiju un kritisko domasanu. Tadas iesaistoSas formas ka uz
jaunieSiem orientéti rulli, mitu kliedéjoSi video un interaktivas kampanas veicina

auditorijas Itdzdalibu, vienlaikus izaicinot stereotipus.

Sadarbibas projektos stastu stastiSana apvieno balsis no dazadam vidém, veicinot
savstarpéju sapratni. Kopuma digitdlo stastu stastiSana var parvarét kultiras
atSkiribas, padarot sarezgitas idejas saisto$as, neaizmirstamas un saistoSas.

Sl Co-funded by
S the European Union




IDEJAS DIGITALAS STASTNIECIBAS e
IZMANTOSANAI CQ APZINASANAI UN
IZGLITOSANAI

Personiski stasti par kultiras satikSanos

Dalieties ar realas dzives pieredzi, ka orientéties
kultiras atskiribas, uzsverot gatas macibas par
cienu, empatiju un pielagosSanas spéju.

leziméjiet dazadas balsis, lai paraditu dazadus
viedok|us un veicinatu dzildku izpratni par kultiras
nianséem.

Neparpratumu gadijumu izpéte

|zstradat video vai animacijas, kas ilustré kopigus
starpkultlru parpratumus un to risinajumus.

Izmantojiet Sos stastus, lai macritu par kultdras
izpratnes un efektivas komunikacijas nozimi
dazadas vidés.

Kulturas aktualitasu izlase

Izveidojiet 1sus videoklipus vai infografikas, kas izcel
dazadas kultiras, tradicijas, vértibas un unikalus
aspektus.

leklaujiet intervijas vai atsauksmes no cilvékiem, kas
parstav Sis kultdras, lai pievienotu autentiskumu.

Digitalie stasti par kultaras stereotipiem

Izveidojiet stastiSanas kampanas, kas izaicina stereotipus,
paradot, ka tie ietekmé individus un kopienas.

Izmantojiet personigos kontus vai izdomatus stastus, lai

provocétu domasanu un veicinatu kritisku domasanu par

aizspriedumiem.

Starpkultiuru sadarbibas
stasti

Izceliet stastus par
veiksmigiem starptautiskiem
projektiem, uznémumiem vai

iniciativam, kuras kultiras
inteligencei bija izSkiroSa

nozime.

leklaujiet izaicinajumus, ar
kuriem saskaras, un
stratégijas, kas tiek
izmantotas, lai parvarétu
kultlras barjeras.

[SRCEN Co-funded by
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IDEJAS DIGITALAS STASTNIECIBAS
IZMANTOSANAI CQ APZINASANAI UN
IZGLITOSANALI

CULTURAL BRIDGES

Uz jaunieSiem orientéti

Svinét multikulturalus pasakumus

Izmantojiet stastijumu, lai dokumentétu
un dalitos ar multikulturaliem
pasakumiem, piemé&ram, festivaliem vai
starpkultdru dialogiem, uzsverot to
ietekmi uz kopienas veidoSanu un
savstarpéjo sapratni.

Kultiras apzinasanas
izaicinajumi
Uzdod socialajos medijos
izaicinajumus, kuros
dalibnieki dalas ar
personigiem kultiras
ieskatiem, tradicijam vai
macibam, kas gutas
celojot vai
mijiedarbojoties ar citam
kultGram, izmantojot
témturus redzamibai.

Stasti no aizkulisem
Dalies ar aizkuliSu saturu no cilvékiem, kas dzivo vai strada
kulturali daudzveidiga vidé (pieméram, arzemnieki,
apmainas studenti vai multikulturalas komandas).

Izce| vinu stratégijas, ka pielagoties un attistities jaunos
kultiras apstaklos.

Mitu kliedéjosa digitala seérija
Izstradat video, kas atspéko izplatitakos mitus par dazadam

kultdram, aizstajot dezinformaciju ar autentiskiem stastiem un
faktiem.

Apvienojiet to ar aicindjuma uz ricibu soliem, kas mudina skatitajus
uzzinat vairak vai tiesi iesaistities dazadas kopienas.

Sadarbibas globalie stastu stastiSanas projekti

Uzaiciniet dalibniekus no dazadam vidém kopigi veidot
digitalos stastus, daloties ar savu unikalo kultiras pieredzi
un skattjumu uz kopigu tému, pieméram, noturibu vai
svinibam.

digitalie stasti

lesaistiet jaunaku auditoriju,
izveidojot TikTok vai Instagram
Reels, kuros paraditi atri
kultdras fakti, sakamvardi vai
Zesti no visas pasaules, kas
saistiti ar kultGras izlikoSanas
stundam.

Interaktivas macibu
kampanas

Izmanto tadas platformas
ka Instagram Stories vai
YouTube, lai izveidotu
interaktivus viktorinas,
aptaujas vai "izvélies
savu piedzivojumu"
stastiSanas formatus par
kultGras normam,
vértibam vai etiketi.
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CULTURAL BRIDGES

AICINAJUMS RIKOTIES (CTA)

Aicinajumi uz darbibu (CTA) ir uzvednes vai noradijumi, kas mudina auditoriju veikt
konkréetu darbibu. Digitalaja stastnieciba CTA virza skatitajus iesaistities talak, neatkarigi

no ta, vai ta ir papildu zinaSanu apguve, daliba aktivitaté vai ieguldijums célona laba.

AIC var bat vienkarSas frazes, pieméram, “Uzzinat vairak”, “Dalities ar savu stastu” vai
“Pievienoties sarunai”, un tas var paradities ka pogas, saites vai pat mutiski noradijumi

videoklipos.

Pieméram: Video sérijai par kultGras tradicijam no visas pasaules dazi CTA piemeéri
varétu bat:
+ Video apraksta: “Dalies ar savu milako tradiciju, izmantojot #GlobalCulture.”

» Socialo mediju paraksti: “Atzimé kadu, kam tas jaredz!”

AICINAJUMI RIKOTIES nodrosina, ka digitdla stastiSana neapstajas pie informétibas
palielinaSanas — ta izraisa jeégpilnu ricibu, dialogu un macidanos. Spécigam aicinajumam
rikoties ir jablt skaidram, parliecinoSam un uz ricibu orientétam. Tam ir javirza jlsu
auditorija uz konkrétu ndkamo soli, kas atbilst jisu mérkiem, vienlaikus esot saistoSam un

motivéjoSam.




KA RAKSTIT LABU AICINAJUMU UZ e
DARBIBU (CALL-TO-ACTION)

1. ESIET SKAIDRS UN KONKRETS. Izmantojiet kodoligu un tiedu valodu, lai skaidri pazinotu, kada darbiba auditorijai javeic. Piemérs: ta vieta, lai teiktu “Uzziniet
vairak”, sakiet “Izlasiet masu celvedi par kultidras inteligencr”.

2. FOKUSEJIETIES UZ IEGUVUMIEM. Izceliet, ko auditorija iegas, veicot darbibu, neatkarigi no ta, vai ta ir zinaanas, risinajums vai savienojums. Piemérs:
“Pievienojieties musu bezmaksas timeklseminaram, lai apgatu kulttras izpratnes prasmes”.

3. IZVEIDO STEIDZAMIBAS VAI AIZRAUTIBAS SAJUTU. Mudini uz talitgju ricibu, izmantojot tadas frazes ka “Tagad’, “Sodien” vai “lerobeZots laiks”. Piemérs:
“Registréjies tagad - vietas atri aizpildas!”

4. PADARIET TO UZ DARBIBU ORIENTETU. Izmantojiet spécigus darbibas vardus, kas iedvesmo rikoties, pieméram, “Atklajiet’, “Lejupieladéjiet”,
“Pievienojieties” vai “Dalieties”. Piemérs: “Lejupieladéjiet savu bezmaksas kultdras inteligences rikkopu jau Sodien’.

5. PERSONALIZEJIET ZINU. Runajiet tiesi ar auditoriju, izmantojot “jis”, lai CTA justos pielagots viniem. Piemérs: “Veiciet pirmo soli cela uz kultdras izpratni”.

6. PIELAGOJIET TONI PLATFORMAI UN AUDITORIJAI. Izmantojiet profesionalus CTA LinkedIn un neformalus, rotaligus CTA tadas platformas ka Instagram
vai TikTok. Piemérs (LinkedIn): “Izpétiet misu visaptveroSo e-macibu kursu par kultdras inteligenci” un (Instagram): “Pieskarieties Seit, lai saktu savu Kultiras
celojumu!”

7. IZMANTO VIZUALOS UN DIZAINA ELEMENTUS. Ja CTA ir digitdla formata, padari to vizuali pamanamu ar kontrastéjosam krasam, trekniem fontiem vai
pogam.

8. PADARIET TO ATTIECINAMU UZ STASTU VAI SATURU. Saskanojiet CTA ar satura narativu vai tému, lai tas $kistu dabisks. Piemérs: péc stasta par
kultdras barjeru parvaré$anu izmantojiet “Uzziniet, k& attistit savu kultiras inteligenci, izmantojot mdsu atro celvedr”.

9. IEKLAUJIET SOCIALO KOMPONENTU. Veiciniet auditorijas iesaisti, izmantojot kopigo$anu, atzimésanu vai komentéanu. Piemérs: “Atziméjiet draugu, kurs
novérté kultdras daudzveidibu!’

10.PARBAUDI UN ANALIZE REZULTATUS. Eksperimenté ar dazadiem CTA formul&jumiem un izvietojumiem un seko lidzi tam, kuri no tiem nodrofi

Bl e

iesaisti.



FORMULA LABAM CTA

LABS CTA

DARBIBAS LABUMS vai ]
]

VARDS MERKIS

Piemeérs: “Saciet veidot savu kultlras izpratni jau Sodien, izmantojot misu bezmaksas tieSsaistes kursu.”




#HASHTAGS el

Temturi (#) ir atslegvardi vai frazes, kas sakas ar simbolu “#” un tiek izmantoti, lai kategorizétu saturu
socialo mediju platformas. Tie palidz padarit ierakstus atrodamus, savieno tos ar atbilstoS§am sarunam un
palielina redzamibu, saistot tos ar plasakam témam. Témturi darbojas ka tagi vai etiketes, laujot

lietotajiem viegli meklét un iesaistities konkrétas satura témas.

Kapéc digitalaja stastnieciba izmantot mirklbirkas?

« PALIELINATA REDZAMIBA: Témturi papladina jisu stastljuma satura sasniedzamibu, savienojot to ar

aktualam témam vai niSas kopienam, padarot to atklajamu plasakai auditorijai.

- KOPIENAS VEIDOSANA: Tie veicina kopienas sajitu, apvienojot individus, kurus interesé Iidzigas

témas, veicinot mijiedarbibu un dialogu.

« SATURA ORGANIZACIJA: Temturi kategorizé jusu ierakstus, atvieglojot satura organizé$anu ap

konkrétam témam vai kampanam.

 KAMPANU IZSEKOSANA: Pielagoti témturi palidz izsekot konkrétu digitdlo stastu kampanu

veiktspéju, mérot iesaisti un sasniedzamibu.

 AUDITORIJAS MERKEéANA: AtbilstoSu atsauCu izmantoSana piesaista konkrétas cilvéku grupas,

kuras interesé téma, palielinot iesaistes iespéjamibu.

[SRCEN Co-funded by
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PADOMI #HASTAGU IZMANTOSANAI EE

IDENTIFICEJIET VELAMAS MIRKLBIRKAS

Nosakiet popularus témturus sava nisa vai téma, lai maksimali palielinatu redzamibu. lzmantojiet socialo mediju platformas, rikus, pieméram, Hashtagify vai
RiteTag, vai konkurentu analizi, lai atrastu piemérotus témturus. Piemérs: Kultiras izpratnei atbilstoSi témturi varétu bat #Culturalintelligence,
#DiversityMatters, #GlobalUnderstanding.

IZVEIDO UNIKALUS KAMPANAS HESTEGUS

|zstradajiet neaizmirstamu un unikalu atsauces tagu konkrétam digitala stastijuma kampanam, lai izsekotu iesaisti un vienotu saturu. Piemérs: ja uzsakat

kultdras izpratnes sériju, izmantojiet kampanai specifisku atsauces tagu, pieméram, #CultureStories2024 vai #DiscoverDiversity.

APVIENOJIET POPULARUS UN NISAS HESTEGUS

Izmantojiet plasu, popularu atsauces tagu un specifiskaku, niSas atsauces tagu kombinaciju. Populari atsauces tagi palielina redzamibu, savukart nisas
atsauces tagi ir versti uz konkrétam kopienam, kuras interesé jusu téma. Piemérs: savienojiet visparigu atsauces tagu, piemeéram, #Storytelling, ar niSas

atsauces tagu, pieméram, #CrossCulturalCommunication.

PADARIET TO VIENKARSU UN ATTIECINAMU

Izvélieties témturus, kurus ir viegli atceréties, uzrakstit un kuri ir tiesi saistiti ar jisu stasta tému. Izvairieties no parak sarezgitam vai garam frazém. Piemérs:

izmantojiet #CulturalAwareness, nevis kaut ko sarezgitu, pieméram, #UnderstandingCulturalDifferencesAndSimilarities.
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PADOMI #HASTAGU IZMANTOSANAI o

Neparspilé

lerobezo atsaucu skaitu, lai izvairitos no parblivétibas un saglabatu stastijumu vizuali pievilcigu. Dazi mérktiecigi izvéléti atsauces (5-10) darbojas labak neka
parslodze ar neatbilstosam. Instagram: 5-10 atbilstoSas atsauces (atlautas lidz 30), X/Threads: 1-3 kodoligas atsauces, LinkedIn: 3-5 profesionalas atsauces,

kas attiecas uz tavu saturu.

SEKO POPULARAKAJIEM MIRKLBIRKAM

Piedalieties aktualajas sarunas, kad tas atbilst jusu stastam. Apdomigi izmantojiet aktualas atsauces, lai gutu plasaku atpazistamibu vai iesaistitos kultiras

diskusijas. Piemérs: #WorldCultureDay starptautiskas informésanas kampanas laika.

IEKLAUJIET AR ATRASANAS VIETU SAISTITUS MIRKLBIRKAS

Ja jOsu stastijums ir saistits ar konkrétu regionu vai kultdru, ieklaujiet atraSanas vietas atsauces, lai sasniegtu vietéjas auditorijas vai tos, kurus interesé $1

kultra. Piemérs: #ExploreAsia vai #StoriesFromAfrica regionam specifiskam saturam.

IESAISTIES HASHTAG KOPIENAS

Mijiedarbojieties ar saturu ar tiem paSiem témturiem, atziméjot ar Patik, koment&jot un kopigojot. ST iesaiste veido kopienas saiknes un mudina uz

savstarpigumu.
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SOCIALO MEDIJU SEO SAPRASANA

‘Rt

» &

Socialo mediju SEO (meklétajprogrammu optimizacija) ir prakse optimizét jisu socialo
mediju saturu, lai palielinatu ta redzamibu mekléSanas rezultatos gan socialo platformu
ietvaros, gan tradicionalajas meklétajprogrammas, pieméram, Google. Mérkis ir
nodroSinat, lai jisu saturs butu viegli atrodams jisu mérkauditorijai, veicinot organisko

datplismu, iesaisti un mijiedarbibu.

Kapéc izmantot SEO stastu stastisana?
« UZLABO SATURA ATRADISANU: Uzlabo to, cik viegli lietotaji var atrast jasu

ierakstus, profilus un lapas, meklgjot atbilstoSus atslégvardus.

* PALIELINA IESAISTI: Lielaka redzamiba nozimé vairdk iesp&ju sanemt atzimes

"Patik", kopigoSanu, komentarus un sekotajus, tadéjadi palielinot kopé€jo iesaisti.

* PIEVILINA APMEKLETAJUS TIMEKLA VIETNEM: Optimizéts socialo mediju saturs
var palielinat jasu timekla vietnes vai emuara apmeklétaju skaitu, veicinot plasaku

marketinga mérku sasniegSanu

« PALIELINA ZIMOLA AUTORITATI: Augstdks rangs un redzamiba mekléSanas

rezultatos var palidzét izveidot uzticamibu un autoritati sava nisa vai nozare.

* PALIELINA STARPPLATFORMU SASNIEGUMU: Laba SEO prakse nodroSina, ka

jusu socialo mediju saturs ir redzams vairakas platformas, ne tikai socialajos medijos,

bet art tradicionalajas meklétajprogrammas.



CULTURAL BRIDGES

GALVENIE PADOMI EFEKTIVAI SOCIALO MEDIJU
SEO

Izmantojiet atbilstoSus atslegvardus

Dabiski ieklaujiet atslégvardus savos socialo
mediju profilos, parakstos, zinas un atsauces
tagos. Izvélieties terminus, kurus jasu
mérkauditorija, visticamak, meklés. Piemérs: ja
jasu téma ir par kultdras inteligenci, izmantojiet
tadus atslegvardus ka “kultdras izpratne”,
“starpkultiru komunikacija” vai “globala izpratne”.
Novietojiet atslégvardus stratégiskas vietas,
pieméram, profila biografija, lapu aprakstos, zinu
virsrakstos, parakstos un attélu alternativaja
teksta.

leklaujiet saites pardomati
leklaujiet saites uz savu vietni, emuara ierakstiem
vai konkrétam galvenajam lapam savos socialo
mediju ierakstos. |Izmantojiet URL saisinatajus
(pieméram, Bitly), lai saites batu vizuali
pievilcigakas. Parliecinieties, vai saites ir
klikSkinamas (pieméram, pirmajas ieraksta
rindinas), un izsekojiet veiktspéju, izmantojot UTM
kodus labakai analizei.

Izveidojiet augstas kvalitates, kopigojamu saturu

Koncentréjieties uz saistoSa satura veidoSanu, kas sniedz
vertibu - infografikas, pamacibas, video vai padomi -, kas
veicina daliSanos un mijiedarbibu. Izmantojiet uzmanibu
piesaistosus vizualos materialus un parliecinoSus stastus,
kas rezoné ar jusu auditorijas interesém, lai palielinatu
daliSanos un atpakalsaites.

Izmanto mirklbirkas gudri

leklaujiet atbilstoSus, ar atslegvardiem bagatus témturus,
kas atbilst satura témai. Izmantojiet popularu, niSas un
zimola témturu kombinaciju, lai maksimali palielinatu
redzamibu un atklajamibu. Saglabajiet témturus
specifiskus jusu kopigojamajam saturam, lai piesaistitu
mérkauditoriju.

Attelu alternativais teksts

Publicéjot attélus, ieklaujiet aprakstosu un ar atslégvardiem
bagatu alternativo tekstu. Alternativais teksts ne tikai uzlabo
pieejamibu, bet arT uzlabo SEO, jo meklétajprogrammas
izmanto $o informaciju, lai kategorizétu un ranzétu jasu
attélus.

Optimizé savus socialo
mediju profilus

PilnTba aizpildiet savu profilu
ar precizu un ar
atslegvardiem bagatu
informaciju, tostarp
Bio/Description: lzmantojiet
atslégvardus, kas raksturo
jusu fokusu vai nisu.
Lietotajvards/Rokturis:
Saglabajiet to konsekventu un
atbilstoSu jasu zimolam.
Profila un vaka attéli
izmantojiet augstas kvalitates
vizualos materialus ar
aprakstoSiem failu
nosaukumiem (pieméram,
“Cultural-Intelligence-
Workshop.jpg”).

leklaujiet saiti uz savu vietni
vai konkretam galvenajam
lapam, lai veicinatu datplismu

[SRCEN Co-funded by
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GALVENIE PADOMI EFEKTIVAI SOCIALO MEDIJU

SEO

Publicejiet regulari un optimala laika
levérojiet regularu publicéSanas grafiku, lai saglabatu aktivitati un

redzamibu.lzmantojiet analitiku, lai noteiktu labakos publicéSanas
laikus savai konkrétajai auditorijai, palielinot iespéjas iegut lielaku
iesaisti.

Veicinat lietotaju iesaisti
Aiciniet savu auditoriju komentét, dalities un atzimét juasu
ierakstus ar "patik". Socialas platformas dod priekSroku
saturam, kas sanem augstu iesaisti. Izmantojiet jautajumus,
aptaujas un CTA, kas iedvesmo jlsu auditoriju
mijiedarboties.

Veicini atpakalsaites un
socialo tiklu daliSanos

Kopigojiet savu socialo
mediju saturu sava
timekla vietné un citas
platformas, lai izveidotu
atpakalsaites.

Sadarbojieties ar
influenceriem vai nozares
ekspertiem, lai kopigotu
savu saturu un palielinatu
ta sasniedzamibu.

Monitorét socialo mediju
analitiku

Izmantojiet platformas
analizes rikus (pieméram,
Facebook Insights, Instagram
Analytics vai LinkedIn
Analytics), lai izsekotu sava
satura veiktspéju. Aplukojiet
tadus raditajus ka skatijumi,

sasniedzamiba, iesaiste un
klikSku skaits, lai pilnveidotu
savu stratégiju.

Varat izmantot treSo pusu
rikus, pieméram, Hootsuite,
Sprout Social vai SEMrush, lai
analizétu tendences un
uzraudzitu savus socialo
mediju SEO centienus.

CULTURAL BRIDGES
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SEO PADOMI KONKRETAM
PLATFORMAM

Lapas biografija un
sadala Par izmantojiet
skaidrus, uz
atslégvardiem orientétus
aprakstus.

Izvélieties vizuali
pievilcigus attélus ar
aprakstoSiem failu
nosaukumiem.

Mudini lietotajus
parskatit tavu lapu un
atzimét tavu saturu, kas
uzlabo mekléSanas
reitingu.

Optimizéjiet sava profila
biografiju ar
mérktiecigiem
atslégvardiem un
témturiem.

Attéliem izmantojiet ar
atslegvardiem bagatu
alternativo tekstu.

|lzmanto mirklbirkas, kas
ir atbilstoSas un
specifiskas tavam
saturam

|lzmantojiet 1sus, ar
atslégvardiem bagatus
parakstus, kas atspogulo
jasu saturu un palielina
redzamibu mekléSana.

Piedalies tendenceés,
izmanto popularas
skanas un ieklauj niSas
un tendencu atsaucu
kombinaciju, lai
maksimali palielinatu
sasniedzamibu.

|zveidojiet pievilcigus,
augstas kvalitates
videoklipus un izvélieties
pielagotus siktélus, kas
precizi atspogulo jasu

s

CULTURAL BRIDGES

leklaujiet atbilstoSus
atslégvardus savos Snap
nosaukumos un
aprakstos, lai uzlabotu
mekléSanas iespéjas
lietotne.

Izmantojiet geofiltrus un
AR objektivus, lai
atlasitu vietéjas
auditorijas vai
pasakumus.

Atzimeé atrasanas vietas,
lai tas paraditos Snap
karté, un izveido vizuali
pievilcigus, augstas
kvalitates.

[SRCEN Co-funded by
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SEO PADOMI KONKRETAM
PLATFORMAM

|zmantojiet mérktiecigus

atslegvardus videoklipu

nosaukumos, aprakstos
un tagos.

Izveidojiet ar
atslegvardiem bagatus
video atSifréjumus vai

subtitrus.

Veicini patik,
komentarus un
abonésanu, jo YouTube
algoritms dod priekSroku
iesaistei.

leklaujiet atslégvardus
sava biografija un tvitos.

|zmanto mirklbirkas, lai
iegutu redzamibu un
pievienotos aktualajam
sarunam.

Piespraudiet svarigus
tvitus savam profilam, lai
tos batu viegli atrast.

|lzmantojiet atbilstoSus
atslégvardus sava
biografija un ierakstu
parakstos, lai uzlabotu
atklajamibu. Saglabajiet
valodu sarunvalodas
stila, atspogulojot

Threads neformalo toni.

Rosini sarunas ar
jautajumiem un aptaujam
un izmanto CTA.

|zmantojiet mérktiecigus
témturus un iesaistieties
aktualas témas, kas
attiecas uz jlsu
auditoriju, lai palielinatu
sasniedzamibu.

CULTURAL BRIDGES

Izmantojiet nozarei
specifiskus atslegvardus
sava profila virsraksta,
kopsavilkuma un darba
aprakstos.

Dalieties ar garas formas
saturu un rakstiem ar
iegultiem atslégvardiem,
lai izveidotu autoritati.

Sadarboties ar nozaru
grupam, lai palielinatu
redzamibu.

[SRCEN Co-funded by
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v Stastnieciba ir spécigs riks, lai aizrautu auditoriju. Informacijas ieklauSana strukturéta narativa ar saistamiem
téliem, vidi un konfliktiem padara sarezditas koncepcijas vieglak uztveramas. lzmantojot emocijas un logiku, stastnieciba ne tikai notur

auditorijas uzmanibu, bet arT padzilina izpratni, parvérsot informaciju par kaut ko atmina paliekoSu un ietekmigu.

v Digitalad stastu stastiSana parsniedz tradicionalo stastu stastiSanu, ieklaujot multivides elementus,
pieméram, video, attélus, audio un interaktivas funkcijas. Sie elementi padara stastus saisto$akus, dinamiskakus un pieejamakus, laujot
stastniekiem sasniegt daudzveidigu auditoriju. Pielagojot saturu dazadam platformam (pieméram, Instagram, TikTok, YouTube), digitalajiem

stastiem var bat daudz plasaka sasniedzamiba un lielaka ietekme neka tradicionalajam stastiSanas metodem.

v Stastnieciba veido uzticibu: Stastnieciba palidz veidot emocionalu saikni starp stastnieku un auditoriju. Ta veicina uztice$anos, sniedzot
autentiskus, saistosus stastus. Kad stasti rezoné ar auditoriju, ta uztver stastnieku ka patiesu un uzticamu. ST uzticé$anas var stiprinat attiecibas

un novest pie veiksmigakas personiskas, organizatoriskas vai izglitibas iesaistes.

v Kultdras inteligence, izmantojot digitalo stastijumu: Digitalais stastijums ir efektiva metode, ka veicinat kultlras izpratni un empatiju. Daloties ar
dazadam personigam pieredzém, kultGras praksém un tradicijam, stastnieki var veicinat izpratni un novértét dazadas kultdras. Izmantojot
interaktivus formatus, pieméram, virtualo pieredzi, stasti var iedzilinat auditoriju globala perspektiva, veicinot kultdras inteligenci (CQ) un veicinot

ieklaujosaku pasaules uzskatu.

[SRCEN Co-funded by
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v Veidojot digitalos stastus, pieejamibai jablt galvenajai prioritatei. Saturam jabat veidotam ta, lai tas batu piemérots
cilvekiem ar redzes, dzirdes, kustibu vai kognitivam gratibam. Praktiski pasakumi, pieméram, kontrastéjosu krasu izmanto$ana, salasami fonti,
video titri un skaidri, labi strukturéti narativi nodroSina, ka ikviens, neatkarigi no spéjam, var iesaistities stasta. Pieejamiba ne tikai paplaSina

sasniedzamibu, bet arT atbilst ieklaujoSai praksei.

v Katrai socialo mediju platformai ir savas unikalas stipras puses un lietotaju gaidas. Satura pielagoSana
katras platformas specifiskajam ipasibam var ievérojami uzlabot iesaisti. Pieméram, Instagram plaukst uz augstas kvalitates vizualo materialu
un Tsa formata saturu, savukart YouTube ir ideali piemérots gariem video vai tieSraidém. Platformas dinamikas izpratne un satura pielago$ana

atbilstosi tai nodroSina, ka jisu digitalais stasts rezoné un efektivi sasniedz mérkauditoriju.

v Efektivi aicinajumi uz ricibu (CTA): Labi izstradats aicinajums uz ricibu (CTA) norada auditorijai, ko darit talak pec stasta pieredzes. Neatkarigi
no ta, vai tas ir kopigo$ana, komentéSana vai registréSanas papildu informacijai, skaidrs un izpildams CTA virza auditoriju uz vélamajiem
rezultatiem. Spécigs CTA ir kodoligs, parliecinoSs un saskanots ar stasta véstijumu, radot steidzamibas vai svariguma sajutu, kas motivé

auditoriju rikoties.

v Temturi un socialo mediju SEO: Témturi ir batiski satura kategorizéSanai, ta redzamibas palielinadSanai un savienoSanai ar atbilstoSam
tieSsaistes kopienam. lzmantojot popularu, nisas un pielagotu témturu kombinaciju, satura veidotaji var paplasinat savu sasniedzamibu un
veicinat iesaisti. Turklat socialo mediju satura optimizéSana meklétajprogrammam (Social Media SEO) nodroSina, ka tas ir atrodams lietotajiem

gan platformas ietvaros, gan izmantojot aréjas meklétajprogrammas. Tas palielina datplismu, iesaisti un visparéjo efektivitati, sasniedzot
* Cosfunded by
LR the European Union

pareizo auditoriju.






b
Al

ZEMGALES
NEVALSTISKO
ORGANIZACIU

AN CENTRS

CULTURAL BRIDGES

Engaging Young People and Youth Workers to develop their Cultural Intelligence for Diverse Online Communities

AKLUR Wi

Welearn

JUBUK EDUCATIONAL INSTITUTE

Co-funded by
the European Union

JAGTA...

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the author(s) only and do not necessarily
reflect those of the European Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European
Union nor EACEA can be held responsible for them. Project Number: 2023-2-LV02-KA220-YOU-000174659



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44

