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CULTURAL BRIDGES

Kultiiras inteligences
veicinasana tiessaiste
— kultdras inteligences
veicinasana,
izmantojot socialos
medijus




Macibu merki

v lIzprast socidlo mediju platformu potencialu kultiras inteligences

un starpkultdru izpratnes veicinasanai.

v Gut ieskatu gan pozitivaja, gan negativaja ietekmé, ko socialie
mediji atstaj uz kultiras apzinasanos, izpratni un KkultGras

zinaSanu attistibu.

v Uzziniet par efektivam stratégijam un rikiem, ka tieSsaisté daltties
ar kultGras zinaSanam un pieredzi, vienlaikus atzistot digitalo
platformu lomu marginalizéto kopienu iesp€ju nodrosinasana.

v |Izmantojiet socialos medijus ka riku, lai veicinatu empatiju, cienu

un sapratni starp kultdram.
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CULTURAL BRIDGES

Pamatjedzieni

SOCIALIE MEDIJI - Socialie mediji ir kanals, ko nodrosina socialo mediju
platformas, kuras piedava uzlabotas funkcijas, ka art funkcijas, kas atbalsta
socialo tikloSanu, pieméram, ideju, informacijas, zinaSanu un ta talak

apmainu tikla.

SOCIALO MEDIJU PLATFORMA — tie$saistes platformas un riki, kas lauj
cilvékiem radit, kopigot un apmaintties ar informaciju un saturu ar citiem.
Socialo mediju platformu piemeéri ir Facebook, Instagram, LinkedIn, X
(ieprieks Twitter) un TikTok.

Termins “KULTURVESTURISKA AINAVA” ietver cilvéka un dabas

mijiedarbibas daudzveidigas izpausmes.
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CULTURAL BRIDGES

Pamatjedzieni

KULTURAS DAUDZVEIDIBA - daudzveidigie veidi, kddos grupu un
sabiedribu kultdras izpauzas. Sis izpausmes tiek nodotas talak grupu un
sabiedribu iekSiené un starp tam. KultGras daudzveidiba izpauzas ne tikai
daudzveidigajos veidos, kados cilvéces kultiras mantojums tiek izteikts,
bagatinats un nodots talak ar kultiras izpausmju dazadibu, bet ar
daudzveidigajos makslinieciskas jaunrades, razoSanas, izplatiSanas,
izplatiSanas un baudiSanas veidos neatkarigi no izmantotajiem lidzekliem un

tehnologijam.

KULTURAS IZPAUSMES - tas izpausmes, kas izriet no individu, grupu un

sabiedribu jaunrades un kam ir kultdras saturs.
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Socialie mediji ka

kulturas ainava

Socialajiem medijiem ir divéjada daba, kas liela méra ir atkariga no ta, ka tie tiek
izmantoti. Ja tos izmanto pardomati un atbildigi, tie var bat spécigs instruments
kultiras izpratnes veicinaSanai, atklata dialoga veicinaSanai un daudzveidibas
novértéSanas veicindSanai. Tas var laut cilvékiem no dazadam vidém sazinaties,
daltties pieredzé un uzzinat vienam par otru veidos, kas iepriek$ nebija iespéjami. Tas

var novest pie lielakas atskiribu izpratnes un pienemsanas dazadas kultaras.

Tomeér joprojam pastav riski, ja socialie mediji tiek izmantoti bezatbildigi vai bez
apzinatibas. Neétiska uzvediba, pieméram, dezinformacijas izplatiSana, neobjektiva
satura veicinaSana vai iesaistiSanas kaitigas sarunas, var nostiprinat negativus
stereotipus un padzilinat SkelSanos starp grupam. Socialo mediju anonimitate un
atrais temps dazkart var veicinat bezrapigu vai kaitigu uzvedibu, vél vairak veicinot
socialo spriedzi. Galu gala socialo mediju ietekme uz kultdras izpratni un vienotibu ir

atkariga no nodoma un atbildibas, ar kadu tie tiek izmantoti.

Cosfunded by
the European Union
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@ socisio mediju platformas

Katra socialo mediju platforma darbojas unikala veida, jo algoritmi nosaka, kads saturs tiek radits lietotajiem, pamatojoties uz dazadiem kritérijiem. Turklat,
nodroSinot rikus sazinai, kopienas veidoSanai un kultlras izpausmei, Sis platformas lauj lietotajiem dalities ar savu kultiras mantojumu, iesaistities

starpkulturu dialoga un piedalities globalas sarunas. Visizplatitakas socialo mediju platformas:

* Plasa auditorija (no * Bez visparégjas auditorijas X * Bez vispargjas auditorijas, * Bez visparéjas auditorijas,
pusaudziem [idz izmanto slavenibas, politiki un slavenibas, influenceri, slavenibas, influenceri,
vecvecakiem). aktivisti, lai pastiprinatu savu makslinieki, zimoli, kopienas makslinieki, zimoli utt.

balsi. utt.

* Lietotaji dalas ar fotografijam, * Lietotaji dalas ar Tsiem video,
video, atjauninajumiem un * Lietotaji dalas ar fotografijam, » Saturs ir vérsts uz fotografijam kas ir iestatiti uz maziku,
iesaistas diskusijas. Vairak video, atjauninajumiem un un isiem video, kas attélo mudina uz radoSu izpausmi.
fokuséts uz rakstisko saturu. iesaistas diskusijas. Vairak kultiras prakses, modi, makslu

fokuséts uz rakstisku saturu. un ikdienas dzivi, piedavajot * Lietotaji var dalities ar dejam,

* Tadi lidzekli ka grupas, lapas ieskatu dazadas kultdras maziku, izaicinajumiem un
un pasakumi, ka art » Témturi, kas izce| aktualas tendencém, kas biezi vien
automatiskais tulkotajs veicina témas, atspogulo globalas un * Vizuala stastijuma klast par virusu ka lidzeklis, lai
kultdras praksu, tradiciju un lokalas problémas un izmantoSana starpkultdru sasniegtu cilvékus neatkarigi
valodu apmainu, sekméjot notikumus, |aujot lietotajiem izpratnes veicinaSanai un no vinu vecuma, mudinot vinus
kopienas iesaisti gan iesaistities aktualaja kultdras stereotipu izaicinasanai. piedalities kultaras
tieSsaisté, gan bezsaisté. diskusija reallaika. daudzveidiba.

i Co-funded by
M the European Union




;5'; OVERVIEW OF SOCIAL MEDIA USE

HEADLINES FOR SOCIAL MEDIA ADOPTION AND USE (NOTE: USER IDENTITIES MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

GLOBAL OVERVIEW

NUMBER OF SOCIAL QUARTER-ON-QUARTER CHANGE =~ YEAR-ON-YEAR CHANGE IN AVERAGE DAILY TIME SPENT AVERAGE NUMBER OF SOCIAL
MEDIA USER IDENTITIES IN SOCIAL MEDIA USER IDENTITIES ~ SOCIAL MEDIA USER IDENTITIES USING SOCIAL MEDIA PLATFORMS USED EACH MONTH

5.07 +0.7% +5.4% 2H 20M

BILLION +37 MILLION +259 MILLION YOY: -2.7% (-4 MINS) YOY: +1.5% {+0.'I]
SOCIAL MEDIA SOCIAL MEDIA USER SOCIAL MEDIA USER FEMALE SOCIAL MEDIA USER MALE SOCIAL MEDIA USER
USER IDENTITIES vs. IDENTITIES AGED 18+ vs. IDENTITIES vs. INDIVIDUALS IDENTITIES vs. TOTAL SOCIAL IDENTITIES vs. TOTAL SOCIAL

TOTAL POPULATION POPULATION AGED 18+ USING THE INTERNET MEDIA USER IDENTITIES MEDIA USER IDENTITIES

iiwii
62.6% 84.3% 93.3% 46.6% 53.4%

of

@ AD!.‘_I ‘-“' £ MISSTATEMENT ERENT REPORTING PES D DIFFERENCES BETWEEN CENS ND RESIDENT POPULATIONS. COMPARABILITY: SOURCE AND METHC - ﬂr'E (O)MEltWﬂtEf

EE NOTES ON DATA. SUCHJI



% REACH OF SOCIAL MEDIA BY AGE GROUP
INCLUSIVE OF WEB AND APP

SOCIAL NETWORKS INSTANT MESSENGERS
TikTok 70% Discord m
Instagram 67% WhatsApp m
Reddit 58% Messenger m

Facebook 84% WhatsApp

Instagram 72% Messenger 41%.

. Google
NN TikTok 52% Méssages 18%

Facebook 93% WhatsApp
Twitter 50% Messenger 34%.
Google
GEN X Instagram 49% Messages
35+
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SOCIaIIe medljl ka kUIturas CULTURAL BRIDGES

vertibu, normu un uzvedibas
izpausme

Socialo mediju platformas ir revolucionizéjusas veidu, ka més dalamies ar savu dzivi un
ieradumiem, batiski ietekméjot masu socialas normas un kultiras prakses. Tomér socialo
mediju izmantoSana un socidlo mediju platformu izvéle ievérojami atSkiras dazados
regionos kultdras, valodas un reguléjoSo faktoru dél. Dazos regionos ir unikalas socialo

mediju platformas, kas pielagotas to specifiskajam kultdras un socialajam vajadzibam.

Pieméram:

* Mixi, populars socialo tiklu pakalpojums Japana, krasi kontrasté ar Facebook. Mixi
daliba ir tikai ar ielGgumiem, lietotajiem jabut vecakiem par 15 gadiem un jabat Japanas
e-pasta adresei. ST ekskluzivitate un uzsvars uz privatumu atspogulo Japanas kulttras
vértibas, kas pieskir prioritati privatumam un piesardzigai personiskas informacijas
kopigo$anai.

« Savukart Facebook veicina atvértibu un plasu socialo savienojamibu, laujot lietotajiem
dalities ar plasu personisko informaciju un sazinaties ar lielu pazinu tiklu. ST atvértiba

vairak atbilst Amerikas kultlras vértibam par parredzamibu un socialo tiklu veido$anu.




Kultdras izpausmes
tieSsaisté

Interaktivas tehnologijas ir mainijusas
veidu, ka més izpauzam kultaru.
TieSsaistes platformas lauj mums dalities
ar dazada veida saturu, veidojot musu
identitates un kopigi radot kultlras

narativus. Dazi piemeéri ir ->

CULTURAL BRIDGES

HASHTAGS

Témturiem ir spéks pacelt balsis, veicinat kopibas sajutu
un virzit socialas parmainas, pieméram,
#BlackLivesMatter un #MeToo.

MEMES

Mémes ir tieSsaistes kultiiras objekti, kas pauz
viedoklus un emocijas, parvarot valodas barjeras un
veicinot interneta lietotaju piederibas sajutu.

DAUDZVALODIBA UN KODU MAINA

Valodu maina, publicgjot tieSsaisté (kodu maina vienas
sarunas laika), parada kultdras pldstamibu un
lingvistisko identitasu saplisanu.

DIGITALA MAKSLA
Digitalie makslinieki izmanto tadas platformas ka
Instagram un DeviantArt, lai dalitos ar savu kultiras

mantojumu, veicinot sadarbibu un  kultGras

M Co-funded by
3l the European Union
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CULTURAL BRIDGES

Socialo mediju riki kultiras inteligences veicinasanai (1)

Socialo mediju platformas nodrosina daZadus rikus, kas lauj veikt starpkultdru komunikaciju un palidz veicinat starpkultdru izpratni. Sie riki atvieglo individiem no
dazadam vidém sazinaties, dalities un iesaistities jégpilnas sarunas. Seit ir dazi no galvenajiem socialo mediju rikiem, kas atvieglo starpkultiru komunikaciju un

izpratni:

[GLOBALAS KOPIENAS & GRUPAS

Facebook grupas, Reddit kopienas, WhatsApp/Telegram grupas un citas apvieno cilvékus, pamatojoties uz kopigam interesém, tostarp kultiras témam. Sis

telpas lauj diskutét par tradicijam, vésturi, valodu un kulttiras praksi, palidzot lietotajiem macities vienam no otra un novértét dazadas perspektivas.

Kultiiras apmainai vai globalam témam veltiti Discord serveri nodroSina reéllaika sazinu un kopienas sajutu cilvékiem, kurus interesé citu kultlru iepazisana.

DAUDZVALODIBAS UN TULKOSANAS IESPEJAS

Automatiskais tulkojums: Platformas ka Facebook, Instagram, X (iepriekS Twitter) un LinkedIn piedava automatisku ierakstu, komentaru un zinojumu tulkosanu.

ST funkcija lauz valodas barjeras un |auj lietotajiem no dazadam lingvistiskam vidém sazinaties un saprast vienam otra saturu.

YouTube subtitri: Lietotaji var skatities video ar automatiskiem subtitriem dazadas valodas, kas atvieglo piekluvi saturam no dazadam kultdram.

[SRCEN Co-funded by
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Socialo mediju riki kultiras inteligences (2) ol

veicinasanai

MIRKLBIRKAS KULTURAS KUSTIBAM UN NOTIKUMIEM

Platformas, pieméram, Instagram, X (agrak Twitter) un TikTok izmanto mirk|birkas, lai grupétu saturu ap kultiras témam vai kustibam. Pieméram, tadas

mirklbirkas ka #Kultiras-daudzveidiba, #Pasaules-pilsoni vai #Pasaules-kultira veicina daudzveidigas pieredzes un zinaSanu apmainu.
Ar globaliem notikumiem saistiti t€mturi, pieméram, #WorldMusicDay vai #HeritageMonth, veicina starpkultdru daliSanos un diskusijas, palidzot lietotajiem

uzzinat par dazadam kultaram.

TIESRAIDE UN REALLAIKA INTERAKCIJA

Instagram Live, Facebook Live un TikTok Live lauj veikt reallaika, interaktivas sesijas, kuras lietotdji var rikot diskusijas vai pasakumus, kas vérsti uz

starpkultiru ttmam. STs sesijas var veicinat dialogu un mudinat uz tdlitéju iesaistidanos ar cilvékiem no dazadam kultdram.

SADARBIBAS SATURA RADISANA

TikTok Duets un Instagram Reel sadarbibas lauj lietotajiem veidot kopigu saturu, biezi vien no dazadam kultiras vidém. Sis funkcijas var veicinat rado$u
mijiedarbibu starp kultdram un laut lietotajiem pievienot savu kultiras kontekstu esosajiem videoklipiem vai tendencém.

YouTube sadarbibas |auj satura veidotajiem no dazddam pasaules dalam sadarboties projektos, daloties ar savu kultiras skatijumu ar citu auditoriju.

Sl Co-funded by
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Socialo mediju riki kultliras inteligences veicinasanai o

(3)

KULTURAS NOTIKUMI UN VIRTUALAS
MRSANAS

« Facebook Events, LinkedIn Events un Eventbrite lauj lietotajiem izveidot un apmeklét globalus pasakumus, kas veérsti uz starpkultiru apmainu. Virtualie kultdras

festivali, valodu apmainas tikSanas un globalas konferences var palidzét lietotajiem iepazit dazadas kulttras un veicinat izpratni.

« Zoom vebinari, kas integréti ar socialajam platformam, var koncentréties uz starpkulttiru ttmam, |aujot lietotajiem iesaistities macibas un diskusijas reallaika.

INTERAKTIVAS APTAUJAS UN
BACSOUSANAS

+ Platformas, pieméram, Instagram Stories, X (iepriek§ Twitter) Polls un LinkedIn Polls, var piedavat interaktivus rikus lietotajiem, lai iesaistitu savu auditoriju

kultdras témas, viedoklos un pieredzé. Sie riki var veicinat diskusijas un palidzét izcelt kultdras atSkiribas un Iidzibas cienpilna veida.

KULTURAS APZINASANAS KAMPANAS

+ Socialo mediju platformas var uznemt vai veicinat kampanas, kas saistitas ar kulttras izpratni, pieméram, #BlackHistoryMonth, #IndigenousPeoplesDay vai
#WorldRefugeeDay. Sis kampanas var izplatit zinaSanas par dazadam kultGram un veicinat izpratni par socialiem un kultiras jautajumiem, mudinot lietotajus

macities un iesaistities.

[SRCEN Co-funded by
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Socialo mediju riki kulttiras inteligences veicinasanai

(4)

GLOBALIE DISKUSIJU FORUMI

+ Platformas, pieméram, Reddit un Quora, riko globalus diskusiju forumus, kuros lietotdji var uzdot jautajumus un dalities zinaSanas par dazadam

kultdram, tradicijam un parazam. Sie forumi bieZi veicina starpkultdru maci$anos un izpratni, izmantojot atklatas un informativas sarunas.

IZGLITOJOSIE KANALI UN LAPAS

* YouTube kanali, Facebook lapas un Instagram konti, kas vérsti uz kultdras izglittbu un valodas apguvi, var palidzét lietotajiem izprast citas kultdras. Kanali, kas

veicina vésturi, kultlras tradicijas un starpkultiru komunikacijas prasmes, var sniegt veértigu saturu tiem, kas vélas paplasinat savu kulttras izpratni.

:'"': Cosfunded by
S the European Union
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Socialo mediju
ietekme uz kulturas
identitati un piederibu

Socialie mediji ir kluvusi par spécigu lidzekli, ar kura palidzibu individi un grupas var
uzturét un paust savu kultiras identitati, un tiem ir svariga loma kultdras

daudzveidibas uzturéSana digitalaja laikmeta.

Socialie mediji lauj individiem un grupam saglabat savu kultaras identitati, nodrosinot
atvértu platformu paSizpausmei. Ar ierakstiem, fotografijam, video un citiem satura
veidiem socialo mediju lietotaji var dalities ar svarigiem savas kultlras identitates

aspektiem ar pasauli.

Tomér ir svarigi atceréties, ka socialajiem medijiem ir ari negativa ietekme,
pieméram, potencials veicinat kultdras stereotipus vai konfliktus. Sie trikumi var ari
kavéet pozitivu kultlras iesaistiSanos un radit izaicinajumus, lai veicinatu patiesu

starpkultdru izpratni un novértésanu.

[SRCEN Co-funded by
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Socialo mediju pozitiva
ietekme (1)

4 )

organizacijas var izmantot socialo mediju platformas, lai augSupieladétu fotografijas, video un

Kultiras mantojuma dokumentésana. Vietéjas kopienas, etniskas grupas un kulttras

stastus par savam tradicijam, apgérbu, parazam un nozimigiem notikumiem un ritualiem.
Socialie mediji arT lauj kultiras grupam dalities ar savu kultiras mantojumu ar plasaku

auditoriju. Pieméram, tradicionalas deju grupas var augSupieladét savus priekSnesumus,

\savukért tradicionalas muzikas cienttaji var dalities ar ierakstiem un informaciju par mUzikuj

\

/Veicinét un saglabat atSkirigas valodas. Mazakumtautibu valodas kopienas var izmantot
socialo mediju platformas, lai macitu savu valodu jaunakam paaudzém, lai rikotu
tieSsaistes nodarbibas vai pat izplatitu literatlru un stastus $aja valoda. Socialie mediji ar
atbalsta centienus saglabat tradicijas un kultlras vértibas. Kopienas, kas vélas veicinat

noteiktas vértibas, pieméram, vides étiku, dzimumu lidztiesibu vai religisko iecietibu, var

\ izmantot socialos medijus ka lidzekli, lai izglitotu un mobilizétu cilvékus. /




Socialo mediju pozitiva e

ietekme (2)

Veicina saikni. Socialie mediji sniedz iespéju individiem sazinaties ar citiem, kuriem ir [idzigas

intereses un kultdras identitate, pat ja vini atrodas geografiski attalas vietas.

Apzinas veicinasana. Socialie mediji var arT veicinat apzinu par attiecigiem kulttras jautajumiem,
pieméram, vides saglabasanu, cilvektiesibam vai apdraudéta kultiras mantojuma saglabasanu.

Kampanas, peticijas un diskusijas var efektivi notikt, izmantojot So platformu.

Mazakumtautibu iespéju palielinasana: Socialie mediji dod balsi marginalizétam vai
nepietiekami parstavetam kultlras grupam, piedavajot tam platformu, lai paustu savu identitati,

aizstavetu savas tiesibas un palielinatu informétibu par savam problémam.

[SRCEN Co-funded by
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Socialo mediju pozitiva
ietekme (3)

Globalas diasporas saiknes: Cilveékiem, kas dzivo talu no savas dzimtenes, socialie mediji
lauj uzturét saikni ar savu kulttiru. Tas parvar plaisu starp diasporu un vinu dzimto kultdru,

palidzot viniem saglabat piederibas sajutu.

Stereotipu lausana: Socialie mediji var izaicinat un lauzt kultiras stereotipus, nodroSinot
platformas, kuras individi var dalities ar savu autentisko pieredzi. Sie personigie stasti var

pretoties biezi vien Saurajiem vai negativajiem kultiru att€lojumiem tradicionalajos medijos.

leklauSanas globalaja saruna: Socialie mediji samazina Skérs|us dalibai globalajas sarunas,
laujot cilvékiem no dazadam socialekonomiskajam vidém, regioniem un kultiram sniegt savu

skatfjumu. ST ieklau$ana veicina bagataku, daudzveidigaku tie$saistes kopienu.

Starptautiska saskarsme: Socialie mediji iepazistina lietotajus ar plasu kultdru, tradiciju un
pasaules uzskatu klastu, izmantojot tddu saturu ka video, zinas un diskusijas. ST saskarsme

palidz individiem Klat kulturali apzinigakiem un veicina globalas daudzveidibas novértésanu.




Socialo mediju negativa
ietekme (1)

Kulturas standartizacija: Socialie mediji var veicinat kultiiru homogenizaciju, jo globalas tendences, it Tpasi
no dominéjosam kultiiram, bieZi vien aizéno vietéjas vai minoritasu tradicijas. Tas var novest pie unikalu

kultdiras identitaSu zaudésanas, jo cilveki pienem universalakas vértibas, uzvedibu un dzivesveidu.

Piespiedu pielagosanas: Pastaviga paklausana popularajai kultirai, skaistuma standartiem un
dzivesveidam tadas platformas ka Instagram un TikTok var radit spiedienu individiem pielagoties
noteiktiem idealiem. Tas var vajinat cilvéka saikni ar savu kultiras identitati, ipasi jaunakas

paaudzes vidu, kas meklée apstiprinajumu tieSsaiste.

Kulturas identitates krize: Dazadu kultGras ietekmju, tendencu un idealu bombardéSana dazkart var izraisit
apjukumu vai iek$&ju konfliktu, Tpasi individiem, kuri pieder pie multikulturalas izcelsmes. ST identitates cina

var radit atvienotibas vai nenoteiktibas sajttu par to, kur vini pieder.




Socialo mediju negativa £k

ietekme (2)

~

\— _/

Stereotipu izplatiSana: Socialie mediji var pastiprinat kaitigus stereotipus par noteiktam kultGram vai
grupam, izmantojot memes, virusu video vai neobjektivu saturu. Sie stereotipiskie att&lojumi bieZi vien

ir parak vienkarsoti vai negativi, veidojot uztveri ta, ka tiek mazinata autentiska kulttras parstaviba.

Kultiras piesavinasanas: Socialo mediju platformas biezi tiek demonstréti kulttiras elementi
(pieméram, mode, maksla, valoda), kas tiek izmantoti arpus to sakotnéja konteksta, dazkart bez

pienacigas izpratnes vai cienas. ST piesavinasanas var samazinat $o kultdras elementu nozimi un

\ _/

aizvainot tos, kas nak no kultdram, no kuram tiek aiznemts.

r

\

Atbalss kameras: Algoritmi socialo mediju platformas, pieméram, Facebook un YouTube, médz lietotajiem
radit saturu, kas atbilst vinu esoSajiem uzskatiem, radot atbalss kameras. Sis izolétas telpas var novérst

starpkultdru iesaisti un saasinat SkelSanos, pastiprinot kultliras vai ideologiskas atSkiribas, nevis veicinot

dialogu.

_/
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Socialo mediju negativa
ietekme (3)

Trollings un naida runa: Socialie mediji var bat augsne naida runai, ksenofobijai un rasistiskiem
komentariem, it Tpasi pret minoritasu kultiram vai imigrantu kopienam. Sada toksiska uzvediba var graut

centienus panakt ieklauSanu un radit naidigu vidi marginalizétdm grupam.

Virsmas limena iesaiste: Lai gan socialie mediji paklauj lietotajus dazadam kultiram, tie biezi
veicina virspuséju vai komercializétu kultlras elementu versiju, koncentréjoties uz izklaidi, nevis
dzilu izpratni. Tas var novest pie ta, ka cilvékiem ir loti virspuséjas vai nepareizas zinaSanas par

citam kultGram, samazinot kultiras izpratnes un izpratnes autentiskumu..

Dazu kultiru marginalizacija: Kamér dazas kultUras plaukst socialajos medijos, citas var bt nepietiekami
parstavétas vai izslégtas. Sis nelidzsvarotiba var veicinat kultdras nevienlidzibu un radit izkroplotu izpratni

par globalo daudzveidibu, kur dazas kultiras dominé stastijuma, bet citas tiek atstatas mala.




STRATEGIJAS KULTURAS
ZINASANU APMAINAI UN
POPULARIZESANAI
TIESSAISTE

Kultiras zinaSanu kopigoSana un popularizéSana tieSsaisté ir spécigs veids, ka
veicinat un sekmét izpratni, svinét daudzveidibu un parvarét kultiras atskirtbas musu

arvien globalizétakaja pasaulé.

Digitala ainava nodroSina unikalu platformu, kura individi no dazadam videm var
apmainities ar idejam, tradicijam un perspektivam, radot iesp€jas starpkultlru

dialogam un sadarbibai.

Tomeér, lai nodroSinatu, ka Sis process ir jégpilns un cienpilns, ir nepiecieSamas
pardomatas stratégijas, kas saglaba autentiskumu un ieklauSanu. Rapigi izpétot un
izstradajot saturu, veicinot iesaistiS§anos un efektivi izmantojot tehnologiju platformas,
kultiras zinaSanas var dalities veidos, kas veicina maciSanos, novértéSanu un

globalos sakarus.




PADOMI KULTURAS & DAUDZVEIDIBAS VEICINASANAI -~

Ja vélaties daltties ar kultlras zindSanam un veicinat to popularizé$anu tieSsaisté, Seit ir dazas stratégijas, kuras varat izmantot, lai izplatitu kultGras izpratni

un veicinatu starpkultGru izpratni:

Izveidojiet saistoSu socialo mediju saturu
TikTok platforma varat sakt kultdras izaicinajumus,
piemé&ram, tradicionalo deju, &dienu vai valodu
demonstrésanu. Sie jautrie, virusu izraisijusie trendi
mudina citus pievienoties un macitties. Instagram
platforma varat publicét Reels vai Stories, kas ietver
atrus, interesantus faktus par dazadam kultGram, un
izmantot aptaujas vai jautajumu un atbilZzu sesijas, lai
iesaistitu savus sekotajus.

Dalies ar personigiem stastiem

Dalisanas ar savu kultdras pieredzi vai tradicijam
padara kultiiras apguvi personisku un saistamu.
Varat sakt mirklbirku kampanu, pieméram,
#MyCultureMyStory, un mudinat citus art dalities ar
saviem stastiem, veidojot kopienu ap kopigu
pieredzi.

REKLAMAS
STRATEGIJA

S

Sadarbojies ar citiem veidotajiem

Tu vari apvienoties ar draugiem vai citiem
raditajiem/ietekmétajiem, kuri koncentréjas uz
kultGru, daudzveidibu vai izglitibu, un radtt saturu,
kas veicina kultUras izpratni. Sadarbiba grupu
projektos, pieméram, digitalo makslas darbu vai
YouTube sériju veidoSana, kas péta dazadas
kultGras, ir lielisks veids, ka iesaistit plasaku
auditoriju.

Izveidojiet ieklaujoSu saturu

Veidojot saturu, padoma, ka tas var izcelt kultoras
daudzveidibu. Dalies ar stastiem, tradicijam un
pieredzi no dazadam kultdram. lzmanto témturus
ka #KultGrasDaudzveidiba un #GlobalaKopiena, lai
sasniegtu plasaku auditoriju. Atceries, tavs saturs
var iedvesmot citus macities un novertét dazadas
kultGras.
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Sac podkastu

Podkasti ir lielisks veids, ka iedzilinaties kultdras
témas. Tu vari vadit podkastu, kura apspried savu
kultdru, intervé cilvékus no dazadam vidém vai péti,
ka kultdras identitate ietekmé jaunieSus musdienas.
JaunieSu viedoklu izcelSana var padarit tavu
podkastu gan izglitojoSu, gan saistoSu.

ViesosSanas tieSraides sesijas vai virtualos
pasakumos

Varat organizét tieSraides sesijas tadas platformas
ka Instagram Live vai TikTok, aicinot kultaras
ekspertus vai vienaudzus no dazadam vidém

apspriest kultiras témas. Sadi pasakumi ir
interaktivi un sniedz jisu auditorijai iesp&ju uzdot
jautajumus un iesaistities reallaika.

Izveidojiet uzmanibu piesaistoSu vizualo saturu

|zveidojiet infografikas vai vizualus stastus, kas
izklaidéjoSa un viegli saprotama veida izskaidro
kultGras praksi vai vésturi. Varat ar1 dalities ar
fotografijam vai digitalo makslu, kas iemuzina
kultdras mirklus, pieméram, tradicionalas
ceremonijas vai ikdienas dzivi, lai palidzétu
auditorijai sazinaties ar dazadam kultGram.

Veicinat izpratni par svarigiem kultliras
céloniem
Tu vari izmantot savu platformu, lai pievérstu
uzmanibu svarigiem kulttras jautajumiem,
pieméram, pamatiedzivotaju tiestbam vai kulttras
saglabasanai. Z paaudze ir pazistama ar to, ka ir
sociali apziniga, un socialo mediju izmantoSana, lai
aizstavétu kultdras parstavibu un ieklausanu, var
iedvesmot tavus vienaudzus ari iesaistities.

Stajies preti neétiskai ricibai
Ja saskaraties ar neétisku uzvedibu tieSsaisté, pieméram,

kultdras piesavinasanos vai kaitigiem stereotipiem,
nekluséjiet. Izmantojiet savu platformu, lai pieklajigi un
konstruktivi noraditu uz $adu uzvedibu. Izglitojiet citus par
to, kapéc tas ir problematiski, un iestajieties par cienpilnu
parstavibu. JUsu balss var palidzét veicinat pozitivas
parmainas un veicinat ieklaujoSaku un kulturali jutigaku
tieSsaistes vidi.

Izmanto spéloSanu, lai macibas padaritu
aizraujosas

Apsveriet iespéju popularizét mobilas lietotnes un
spéles, kas koncentréjas uz kultdras zinasanam.
Varat ar rikot kultdras viktorinas vai konkursus
tadas platformas ka Discord, Kahoot! vai Twitch.
Kultdras apguves parversana par spéli ir jautrs
veids, ka iesaistit cilvékus un ieinteresét vinus par
macisanos.

CULTURAL BRIDGES

Veicinat marginalizéto
balsu izpausmi
Socialie mediji var dot iespéju
marginalizétam vai
nepietiekami parstavetam
kopienam izmantot savu balsi.
Dalieties ar ierakstiem no
nepietiekami parstavétam
grupam, atbalstiet vinu
iniciativas un palieliniet
izpratni par vinu problémam.
Tas ne tikai parada
solidaritati, bet ar1 palidz radit
ieklaujosaku tieSsaistes vidi.
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CULTURAL BRIDGES

Galvenas zinas (1)

v Socialo mediju divéjada daba: Socialajiem medijiem ir spéks vai nu veicinat kultdras izpratni un vienotibu, vai ari radit SkelSanos atkariba no ta, ka tie tiek
izmantoti. Ja tos izmanto pardomati, tie lauj veidot jégpilnu starpkultiru sazinu, savieno dazadas grupas un veicina dazadu kultiras izcelsmju novértésanu.

Tomeér bezatbildiga izmantoSana, pieméram, dezinformacijas izplatiSana vai kaitigu stereotipu pastiprinaSana, var padzilinat kultdras plaisas un izkroplot

patieso daudzveidibas batibu.

v Platformai raksturigas iezimes: Katrai socialo mediju platformai ir unikali riki, ko var izmantot, lai uzlabotu kultdras apmainu. Pieméram, Facebook grupas un
pasakumi lauj cilvékiem ar dazadu izcelsmi dalities tradicijas un valodas un organizét kultiras pieredzi gan tieSsaisté, gan bezsaisté. Instagram plaukst
vizualais stastijums, kur lietotaji, ipasi ietekmétaji, var demonstrét kulttras praksi un veicinat izpratni, izmantojot makslu, modi un ikdienas dzivi. TikTok

virusu raksturs ar ta isformata videoklipiem veicina radosSu izpausmi, bieZi demonstréjot kultlras dejas, miziku un tendences, padarot kultiras daudzveidibu
pieejamu globalai auditorijai.

v Kultdras izpausme tieSsaisté: Socialo mediju platformas ir kultdras vértibu izpausmes un sabiedribas normu izaicina8anas Iidzekli. Riki, pieméram,
mirklbirkas, palidz talak veicinat un izplatit kustibas, mémes nodod kulttras nianses, biezi izmantojot humoru, un digitalie makslas darbi kopigo un izplata
kultdras narativus. Daudzvalodiba un kodu maina rada ieklaujosu vidi, kura valodas barjeras ir samazinatas un kultdras nianses tiek svinétas. STs platformas

lauj dazadam grupam kopigi radit kulttiras saturu, kas noved pie dinamiskakiem un ieklaujoSakiem kulttras dialogiem.
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CULTURAL BRIDGES

Svarigakais (2)

v : Socialajiem medijiem ir liels potencials dot iespéjas individiem un kopienam, piedavajot platformu, lai dokumentétu un
dalitos ar savu kultiras mantojumu. Tas var palidzét saglabat valodas un tradicijas, Tpasi marginalizétam vai minoritasu kopienam. Veidojot globalus
sakarus, socialie mediji lauj diasporai iesaistities, lauzot stereotipus un veicinot ieklauSanu sarunas, kas Skérso robezas. Tas mudina individus iesaistities

starpkulttru saskarsme, kas noved pie lielakas izpratnes un empatijas pret daudzveidibu.

v Negativa ietekme uz kulttras identitati: Lai gan socialie mediji piedava daudzas iespéjas, tiem var bit art negativas sekas, pieméram, kultlras unikalitates
samazinasanas un homogenizacijas risks, kur dominéjosas kultiras aizéno citas. Nepareiza vai vienkarSota kulttiru reprezentacija var izplatit kaitigus
stereotipus un veicinat kultiras SkelSanos. Turklat dazas tieSsaistes telpas sniedz tikai virspuséju izpratni par kultiras daudzveidibu, kas var vajinat

autentisku kultiras pieredzi. Mazak parstavéto balsu izslégSana un kultiras simbolu launpratiga izmantoSana var vél vairak marginalizét noteiktas kopienas.

v Stratégijas kultlras zinaSanu veicinasanai: Ir daudz veidu, ka veicinat kultdras inteligenci tieSsaisté, jo Tpasi izmantojot socialos medijus. Lai efektivi veicinatu
kultGras zinasSanas tieSsaisté, satura veidotaji var veidot saistoSu un interesantu saturu, kas rezoné ar vinu auditoriju. Personigie stasti palidz humanizét
kultGras pieredzi un veidot empatiju, savukart sadarbiba ar citiem veidotajiem var paplasinat sasniedzamibu. Jaunas tehnologijas, pieméram, virtuala realitate
vai interaktivs saturs, piedava inovativus veidus, ka dalities ar kultiras stastiem. Virtualas kultiras apmainas, tieSraides sesijas un vizuali pievilcigs saturs
(piemeéram, infografikas vai Tsi videoklipi) uzlabo iesaisti un padzilina kultdras izpratni. Platformu izmantoSana, lai aizstavétu kultras parstavibu un

ieklauSanu, jo Tpasi jautajumos, kas saistiti ar marginalizétam kopienam, var iedvesmot rikoties un veicinat globalas pilsonibas sajttu.
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