
Digitální vyprávění příběhů je silný nástroj v advokacii, který kombinuje multimediální prvky, jako jsou videa, obrázky, infografiky a 

podcasty, k vytváření poutavých příběhů.

Techniky digitálního storytellingu

Video

Krátká videa mohou 
předávat příběhy osobního 
dopadu.

Infographics

Infografiky zjednodušují
složitá data.

Podcasty

Podcasty umožňují 
podrobné diskuse a 
rozhovory, které mohou 
prohloubit porozumění 
publika.

Efektivní digitální vyprávění příběhů 

upoutá pozornost, vyvolá emoce a podnítí 

publikum k akci. Pomocí různých médií 

mohou advokáti oslovit různorodé 

publikum, čímž se jejich sdělení stanou 

působivějšími!



Navrhování inkluzivních kampaní

Inkluzivní kampaně zajišťují, aby se propagační sdělení dostala ke 

všem skupinám, včetně těch s různými schopnostmi a zázemím, a aby 

s nimi rezonovala. To zahrnuje používání přístupných designových 

postupů, jako je přidávání skrytých titulků k videím a alternativního textu 

k obrázkům, což pomáhá lidem se sluchovým nebo zrakovým 

postižením zapojit se do obsahu. Znamená to také, že v materiálech 

kampaně budou zastoupeny různé hlasy a zkušenosti, aby se žádná 

skupina necítila vyloučená. Propagátoři by měli používat inkluzivní jazyk 

a obrázky, které odrážejí rozmanitost komunit, jež chtějí oslovit. 



Hodnocení efektivity kampaně

Hodnocení účinnosti propagační kampaně zahrnuje analýzu 

kvantitativních i kvalitativních údajů. Metriky jako dosah, míra zapojení 

a míra konverze (např. kliknutí, sdílení, registrace) poskytují přehled o 

tom, jak dobře kampaň rezonuje s cílovou skupinou. Průzkumy a 

zpětná vazba od příznivců mohou nabídnout hlubší vhled do toho, které 

aspekty kampaně měly dopad nebo kde by bylo možné provést 

zlepšení. Pravidelná hodnocení umožňují zastáncům upravit své 

strategie, zaměřit se na to, co funguje nejlépe, a odstranit případné 

nedostatky. 



Adaptace kampaní

Každá platforma sociálních médií má jedinečné vlastnosti a chování 

uživatelů, proto je důležité přizpůsobit propagační obsah odpovídajícím 

způsobem. Například:Instagram je ideální pro vizuálně bohaté 

vyprávění příběhů pomocí fotografií, videí a infografik.X se hodí pro 

krátká, aktuální sdělení, která mohou vyvolat konverzaci. Krátká videa 

TikTok mohou vytvářet virální trendy, zejména mezi mladším publikem. 

Pochopení silných stránek a omezení jednotlivých platforem umožňuje 

propagátorům přizpůsobit styl a formát sdělení pro optimální zapojení. 



Správa online komunit je velmi důležitá pro udržení aktivního zapojení a budování loajální základny podporovatelů.

To zahrnuje:

Řízení online komunit

Vytváření 
pozitivního a 
inkluzivního 

prostředí, kde 
se členové cítí 
pohodlně při 
sdílení svých 
myšlenek a 
zkušeností.

Moderování 
diskusí tak, aby 

zůstaly 
respektující.

Okamžité 
řešení 

dezinformací

Uznávání 
aktivních členů 
– to pomáhá 

posilovat pocit 
komunity.

Pravidelné 
aktualizace a 
interaktivní 

obsah, 
například 

ankety nebo 
Q&A sezení, 

udržují 
komunitu 

zapojenou a 
informovanou o 

advokačních 
aktivitách.



V online advokacii jsou kritika a odpor běžné, zejména při řešení kontroverzních témat.

Konstruktivní řešení těchto výzev zahrnuje naslouchání obavám, uznání oprávněných bodů a reagování s respektem.

Reakce na kritiku a odpor

1.

Advokáti by měli být připraveni objasnit nedorozumění a poskytnout 
důkazy na podporu svých stanovisek.

2.
Zapojení kritiků do respektujícího dialogu může přeměnit opozici na 
příležitosti pro vzdělávání a zvyšování povědomí.

3.
Když je kritika řešena transparentně, ukazuje to závazek advokáta k 
integritě a může posílit důvěru širšího publika.

Tento přístup také pomáhá zdokonalit advokační sdělení, aby byla odolná a zahrnovala různé 

pohledy.
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