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‘Cile vzdelavani

v Porozumét zasadam vypravéni pribéhl a digitalniho vypravéni pfibéhu a
uvédomit si roli multimedialnich prvku (text, zvuk, video a dal$i) pfi zvySovani
poutavosti vypravéeni.

v Prozkoumat, jak vytvaret presvédcivé pfibéhy, které zaujmou publikum,
vytvofi emocionalni vazby a inspiruji k akci, a zaroven pochopit vyznam
srozumitelnosti a pfistupnosti obsahu.

v Pochopit, jak zpfistupnit digitalni obsah vSem, s ohledem na vizualni,
sluchové a kognitivni potfeby, aby byla zajiSténa inkluzivita vypraveéni.

v Prozkoumat, jak Ize digitalni vypravéni pfibéhu vyuzit ke sdileni rozmanitych
kulturnich zku8enosti, a podpofte tak empatii a kulturni inteligenci (CQ)
publika.

v Pochopit, jak pfizplsobit své vypravéni pfibéhd rlznym platformam
socialnich médii (napf. Instagram, Facebook, TikTok) s vyuzitim silnych
stranek specifickych pro danou platformu.

v Pochopit, jak vytvaret jasné, na akci orientované CTA a pouzivat SEO pro
socialni média a hashtagy pro zvySeni viditelnosti a zapojeni na ruznych

platformach.




s

CULTURAL BRIDGES

Klicove koncepty

STORYTELLING - Vypravéni pfibéhtu je interaktivni uméni
vyuzivajici slova a akce k odhaleni prvki a obrazu pfibéhu a
zaroven podporujici posluchaCovu pFedstavivost (National

Storytelling Network).
DIGITALNI STORYTELLING - Digitalni vypravéni je vysledkem

kombinace tradicniho vypravéni s vyuzitim multimedialnich
technologii (Normann, 2011; Lowenthal a Dunlap, 2010; Heo,
2009). Jedna se o nastroj, ktery vyrazné rozsifuje moznosti jak pfi
tvorbé pfibéhd, tak pfi jejich nasledném predavani (Di Fuccio a
Mastroberti, 2018).

Pojem “SOCIALNI MEDIA” odkazuje na rtizné technologie, které

usnadnuji sdileni myslenek a informaci mezi jejich uzivateli.
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Klicove koncepty

SEO - zkratka pro optimalizaci pro vyhledavace - je proces
zlepSovani vykonu, zkuSenosti a autority vasich webovych stranek,
aby byly Iépe viditelné ve vyhledavacich, jako je Google.
Konkrétné se SEO tyka vyS8iho umisténi v organickych
(neplacenych) vysledcich vyhledavani.

HASHTAG - slovo nebo fraze, pfed niz je uveden symbol #, ktery

klasifikuje nebo kategorizuje doprovodny text (napf. tweet).

CTA — zkratka pro vyzvu k akci - je vizualni vyzva na webovych
strankach nebo v mobilni aplikaci, ktera uzivatele vybizi k
provedeni urc€ité akce. Obvykle je napsana jako pfikaz nebo akéni
fraze, napfiklad zaregistrujte se, kupte nyni nebo pfipojte se, a

obvykle ma podobu tlacCitka nebo hypertextového odkazu.

; Sl Co-funded by
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Viypravéni pribéhu je interaktivni uméni vyuZivajici slova a akce k odhaleni prvku

a obrazu pribéhu a zaroveri podporujici posluchacovu predstavivost.

Vypravéni pfibéhu se odehrava v riznych kontextech, od nabozenskych ritualt po
rozhovory u kuchynského stolu, od vypravéni pfibéha pfi praci na jinych
projektech az po vystoupeni pro tisice placenych divaka. Zatimco nékteré situace
vypravéni pfibéhu jsou velmi profesionalni, jiné vyzaduji neformalnéjsi chovani.
Nékteré vyZaduiji specificka témata, koncepty a umélecké pfistupy. Velmi se [isi i
oCekavani tykajici se povahy samotného pribéhu a ucasti publika. Vypravéni
pfibéht muZze mit mnoho podob - ustni, pisemnou, vizualni nebo digitalni - a
pouziva se k presvédCivéemu predavani sdéleni, které presahuje pouhé
predkladani faktt nebo udajd. Dobfe zpracovany pfibéh ma €asto jasnou strukturu
se zaCatkem, stfedem a koncem a vtahuje publikum do svéta, kde si mize obsah
predstavit, procitit a spojit se s nim. Jedna se o starobylou techniku, ktera se v

historii pouzivala k pfedavani znalosti, sdileni kultury a ovlivhovani chovani.

M Co-funded by
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@ sorvTELLING

Vypravéni pfibéhd muze byt mocnym komunikaénim nastrojem, ktery spojuje emoce a logiku, aby slozité koncepty byly srozumitelngjSi a

L
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zapamatovatelnéjsi. Vyuziva pfirozeny lidsky sklon k vypravéni a vytvari pusobivé a dlouhodobé dojmy, at’ uz pro vzdélavaci ucely, zdbavu nebo

presvédCovani. Existuje mnoho duvodu, pro¢ vypravéni pfibéhl pouzivame:

ENGAGEMENT

Dobfe vypravény
pfibéh upouta
pozornost a udrzi
publikum v napéti
od zacatku do
konce. Na rozdil od
prostych udaji nebo
informaci vyvolava
vypravéni zvédavost
a napéti, coz
posluchace nebo
Ctenare primeéje k
tomu, aby zustali
zaujati.

EMOCIONALNI
SPOJENI

Pribéhy maji
jedineCnou
schopnost vyvolavat
emoce, coz pomaha
publiku navazat
vztah k tématu.
Kdyz se zapoji
emoce, je
pravdépodobnéjsi,
Ze publikum pociti
empatii, pochopeni
nebo vztah ke
sdéleni.

UCHOVANI
PAMETI

Pfibéhy pomahaji
zapamatovat si
informace. Lidé si
Iépe zapamatuji
klicové body, pokud
jsou soucasti
vypravéni, protoze
pfibéhy vytvareji
mentalni obrazy,
diky nimz si obsah
zapamatuiji.

ZJEDNODUSENI
SLOZITYCH
MYSLENEK

Vypravéni pfibéhu
dokaze slozité nebo
abstraktni myslenky
rozlozit do
stravitelnych a
srozumitelnych
scénaru. To
usnadfiuje
posluchacim
pochopit a pouzit
nové informace.

PRESVEDCOVANI

Pfibéhy mohou
ovlivnit pfesvédceni,
postoje a chovani
tim, Ze ilustruji urcCity
nazor
srozumitelnym
zplUsobem. Mohou
slouzit jako jemny
zpusob, jak
presveédcit publikum,
aniz by se muselo
uchylovat k pfimym
argumentum.

INSPIRATIVNI
AKCE

Pfesvédcivy pfibéh
muZze inspirovat
publikum k akci, at
uz jde o prijeti
noveho pohledu,
zmeénu chovani
nebo podporu urcité
veci. Kdyz se lidé s
pribéhem
emocionalné spoji,
je
pravdépodobnéjsi,
Ze budou
motivovani k akci.

[SRCEN Co-funded by
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‘ STORYTELLING VS DIGITALNI STORYTELLING

Zatimco tradi¢ni vypravéni pfibéhl se opira o mluvené nebo psané slovo, digitalni vypravéni pfibéhd vyuziva technologie k vytvoreni

bohatSiho, multimedialné obohaceného vypravéni, které muze oslovit a zaujmout SirSi publikum online.

STORYTELLING DIGITALNIi STORYTELLING

Tradiéni forma sdileni pfibéhd prostfednictvim
mluveného slova, psanych textd nebo
vizualniho umeéni.

Kombinuje tradi¢ni vypravéni s digitalnimi
nastroji, jako je video, zvuk, grafika a multimédia.

Pouziva technologii k vytvareni interaktivnich,
vizualnich a sluchovych zazitku (videa,
podcasty, infografiky, socialni média).

Spoléha na klasické prvky jako postavy,
zapletka, prostredi, konflikt a rozuzleni.

Typicky zahrnuje osobni (face-to-face) nebo
fyzickou interakci (ustni vypravéni, knihy,
divadlo).

Umozniuje Sirsi dosah, jelikoz digitalni platformy
umoznuji sdileni pfibéhl online po celém svété.

Integruje multimedialni prvky (zvukové efekty,
animace) pro zvyseni angazovanosti a poskytnuti
pohlcujiciho zazitku (immersive experience).

Zaméfuje se na verbalni a neverbalni signaly
(tén, gesta) pro zaujeti publika.

Nabizi interaktivni funkce jako jsou
hypertextové odkazy, komentare a sdileni, coz
umoznuje publiku pfimou interakci s obsahem.

; Sl Co-funded by
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DIGITALNi STORYTELLING S

Digitalni vypravéni kombinuje uméni vypravéni s multimedialnimi prvky, jako jsou
fotografie, text, zvuk, hlas, hypertext a video, a také s interaktivnimi prvky, jako jsou mapy
a prvky socialnich médii, napfiklad tweety. Digitalni nastroje a software umoznuji snadné
a pohodIné vytvareni digitalniho pfibéhu. Podle Institutu progresivnino vzdélavani a uceni
jsou digitalni pfibéhy Casto prezentovany v presvédCivych, emocionalné poutavych
formatech. Tento pojem muize zahrnovat i celou fadu digitalnich vypravéni, v€etné
digitalnich webovych pfibéhu, interaktivnich pfibéhtu a hypertextovych pfibéhl. Stejné
jako u tradi¢niho vypravéni se vétSina digitalnich pfibéht zaméfuje na jedno konkrétni

téma a predstavuje urcity uhel pohledu.

Abychom to shrnuli, digitalni pfibéh:

* Misi tradi¢ni vypravéni s multimedialnimi prvky, jako jsou obrazky, zvuk a video.
« Vytvari pusobivé pribéhy, které |ze snadno sdilet online.

* Umoznuje kreativni vyjadreni a osobni vypravéni.

Digitalni vypravéni by mélo mit vzdy néjaky ucel, poslani a pribéh.
Sila vypravéni spociva v jeho schopnosti sdilet na socialnich médiich
srozumitelnou lidskou zkusenost, a tak vyniknout mezi neautentickymi prispévky.
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PRVKY DIGITALNIHO STORYTELLINGU
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Pisemna sloZka je nezbytna pro

vypravéni hlavniho pfibéhu.

Pohyblivé obrazky nebo klipy,
které mohou znazornovat akéni

sekvence.

B i)

Vizualni reprezentace, které Zvukové stopy nebo vypravéni
doplfuji pfibéh. (narace), které zlepsSuji zazitek z

vypravéni pribéhu (storytelling).

Funkce, které umoznuji zapojeni publika, jako jsou kvizy, ankety nebo

volby ovliviujici vysledek pfibéhu.

:'"': Cosfunded by
S the European Union




Tools and Media Used in Digital Storytelling curumaL sepos

Image
Computers  5pture devices

A

v ) [

Digital Tox Audio
media software D Iglta! capture devices
Storytelling

Source: Metaphors We Live By Research.com

Source: https://research.com/education/digital-storytelling
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DIGITALNI STORYTELLING
‘



https://www.youtube.com/watch?v=A_fU-f8E1CU

o , , v At
@ - PrRvkUDIGITALNIHO PRIBEHU =

PFi diskusi o digitalnim vypravéni (digital storytelling) je nezbytné zminit Joea Lamberta, prukopnika digitalniho vypravéni. Jeho definice sedmi prvku

digitalniho vypravéni je dobfe znama:

POHLED Jaka je hlavni myslenka (pointa) pfib&hu a jakéa je perspektiva autora?
DRAM ATlCKA oT AZKA Klrl)cf:%véahﬁt-azka, ktera udrzuje divakovu pozornost a na kterou bude zodpovézeno na konci
POUTAVY OBSAH Zavazné problémy oZivaji osobnim a silnym zplisobem a propojuji publikum s p¥ib&hem.

Zpusob, jak pfibéh personalizovat, abyste pomohli publiku porozumét kontextu.

RYTMUS Rytmus pfibéhu a jak pomalu nebo rychle se vyviji.

SOUNDTRACK Hudba nebo jiné zvuky, které podporuji a zkrasluji pribéh.

ECONOMIE ZDROJU A PRVKU Pouziti pravé takového mnozstvi obsahu, aby vypravél pfibéh, aniz by pretizil divaka.

[SRCEN Co-funded by
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‘ CVICENI: 7 PRVKU DIGITALNIHO PRIBEHU

Podivejte se na tento digitalni pfibéh. Zkuste identifikovat vSech 7 prvku.

P Pl o) 001/245

[SRCEN Co-funded by
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VYVOJ DIGITALNIHO PRIBEHU

Krok 1: Planovani

Digitalni pfibéhy maji obvykle dvé az C&tyfi minuty, proto by vas pfibéh mél byt
spravné definovany a dobfe zaméfeny. Misto toho, abyste se na digitalni pfibéhy
divali jako na celou knihu, povaZzujte je za jednu kapitolu. Pfi usporadani digitalniho
pribéhu berte v uvahu nasledujici skuteCnosti:Jaky typ digitalniho pfibéhu - historicky,
vzdélavaci nebo osobni - chcete vytvofit?Jaké ponauceni nebo poznatek chcete
sdilet?Svuj digitalni pfibéh za&néte brainstormingem napadl o moznych smérech a

pristupech a také dobfe propracovanym vyzkumem zvoleného tématu.

Krok 2: Scénar a storyboard

Scénaf a storyboarding vam pomohou naplanovat pfibéh i vizualni stranku
videa, takze faze vyroby bude plynulejSi. Neexistuje zadny spravny nebo Spatny
zpusob, jak k tomu pfistupovat. Nezapomerite, Ze se jedna pouze o vychozi bod
a ze své napady mulzete (a pravdépodobné budete) v pribéhu prace revidovat

a ménit.

o
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1 Inspiration /
Assignment

2. Plan + Prep
\

Brainstorm

Script

What tech to use?

3. | What TRAINING do | need?
- Equipment
- Software
« Using copyrighted material
+ Room Access

Production
video%:l 4.

images \ Gather, E

music Jﬁ] —— shoot, Ed it
d
voice @ /'/' RS \-)
copyrighted © / /

other 6.

Finalize/
Publish
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STORYBOARD

Storyboard je graficky organizator, ktery planuje
vypravéni nebo napfriklad cil psani. Rozvrzeni se sklada
ze sekvencnich panell, z nichz kazdy funguje jako
ramec v ramci vypravéni. Linearni smér bunék je idealni
pro vypraveni pfibéhu, vysvétleni procesu a zobrazeni
plynuti Casu. Ve své podstaté jsou storyboardy
souborem sekvencnich kreseb, které vypravéji pribéh s

klicovymi body.

Pfibéh Ize rozdélit na kousky linearnich panell, aby se
autor mohl soustfedit na kazdou bunku samostatné a
bez preruseni. Mnoho $ablon storyboardl najdete na

webu Canva.com.

Scene:

o

CULTURAL BRIDGES

I IScene: I |Scene:

Scene:

IScene: |S|:ene:

Create your own at Storyboard That

Source: https://www.storyboardthat.com/articles/e/what-is-a-storyboard

[SRCEN Co-funded by
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VYVOJ DIGITALNIHO PRIBEHU

Krok 3: Zpétna vazba

Poslouchat nazory ostatnich na vasi praci muze byt obtizné, ale vénovani ¢asu tomuto
procesu muze mit vyznamny dopad na konelny vysledek. Aby zpétna vazba ziskala
jasnéjsi ramec a byla pro vas ucel uziteCnéjsi, vytvorte konkrétni otazky, napfiklad:

Jak na vas puUsobi uvod? Zmeénili byste na ném néco, pokud ano, co? Je podle vas
poutavy?
Neni toto znéni pfili§ vagni? Dokazou divaci sledovat déjovou linku az do konce? i
Jaky je vas nazor na scénar a skript?

Je poselstvi pfibéhu jasné?

Step 4: Hledani a tvorba médii

V zavislosti na vaSem scénafi a vypravéni mozna budete muset:
« Nahrat hlasovy komentar (voiceover)

« Shromazdit nebo vytvorit obrazky nebo videa.

 Vytvofit nebo najit zvukové efekty a hudbu.

M Co-funded by
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VYVOJ DIGITALNIHO PRIBEHU

Krok 5: Kompletace

Shromazdéte vSechna média a preneste je do nastroje, ktery pouzivate k upravé videa. Nejprve vlozte zvukovy komentar a poté zacnéte
pridavat obrazky, videoklipy a dalsi média tak, aby odpovidala ¢asovani zvuku. Nezapomente pfidat snimek s titulky, abyste mohli Fadné

uvést tvlrce vSech pouzitych zvuku, hudby, videa nebo obrazkl. Jakmile budete s ¢asovanim a vzhledem videa spokojeni, mlzete jej

exportovat a sdilet.

UZITECNE NASTROJE A PLATFORMY

C
& .x . PPIKTOCHART m

DESIGN ANIMACE IKONY INFOGRAFIKY O?ﬁAZK\(fAV'_DEO /
https://www.canva.com/ https://www.powtoon.com/ https://thenounproject.com/ https://piktochart.com/ https://www.freepik.com

Sl Co-funded by
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Dalsi nastroje a navrhy platforem najdete zde. Navrhy webovych stranek, kde Ize najit bezplatné obrazky a videa, najdete zde.
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PRISTUPNY STORYTELLING

Priblizné jedna miliarda z osmi miliard lidi na Zemi ma problémy s dostupnosti. Mezi tyto
potize patfi poruchy zraku, sluchu, motorickych schopnosti nebo poznavani. Tyto problémy s
pristupnosti mohou lidem ztiZit pouzivani technologii. Proto je nezbytné vytvaret pfistupny
digitalni obsah. Pfi vytvareni pfistupného obsahu je tfeba zvazit mnoho kliCovych aspektd,

jako napf:

@rvy. Klicovymi faktory pfi vybéru barevné palety jsou kontrast a nedostatky v barevnb
vidéni. Kontrastem se rozumi rozdil mezi dvéma barevnymi odstiny, zejména kontrast
mezi svétlymi a tmavymi prvky, ktery je rozhoduijici pro Citelnost. Nedostatky v barevném
vidéni ovliviiuji zpusob, jakym néktefi lidé vnimaiji barvy, a zpusobuji, Ze maji potize s
rozliSsovanim nékterych odstind, které se lidem s normalnim vidénim mohou zdat odliSné.
Chcete-li zajistit dobry kontrast a pfistupnost pro osoby s vadami barevného vidéni,

muzete pouzit nastroje jako Colorblindly, Color Oracle a Sim Daltonism, které simuluiji, jak

k se barvy jevi osobam s riznymi typy barvosleposti. /
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Source: https://storymaps.arcgis.com/stories/02670c9018f14cfbbaef7cba5c54d453

Tato galerie obrazku pole tulipana vyuziva filtr pro simulaci riznych typt poruch barevného vidéni. Plnobarevné vidéni je zcela vlevo.
Druhy a tfeti obrazek jsou pfiklady deuteranomalie, respektive protanomalie, dvou forem Cerveno-zelené poruchy barevného vidéni.

Obrazek vpravo ukazuje Tritanopii, vadu Zlutomodrého barevného vidéni.

; Sl Co-funded by
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PRISTUPNY STORYTELLING

pisma maji na koncich znak( ozdobné tahy nebo ,0zdoby*. Casto se

serif tyto ofezy postradaji a jsou obecné vhodnéjsi pro digitalni obsah,

protoZe nabizeji vétsi pfistupnost, zejména pro text v odstavcich. Priklady fO X

\ takovych pisem jsou Arial, Verdana, Lucida Sans, Helvetica a dalSi. /

/Typografie. Typografie se déli na dva hlavni typy: serif a bezserif. SerifoD fOX)

pouzivaji v tiskovych médiich pro stylovy a elegantni vzhled. Pisma sans sans serif

modern
m O d eI:n kerning
N

~—_

Font nahofe ma volnéjsi kerning mezi ,r* a ,n“, takZe slovo ,modern* je snadno
Citelné. Font dole ma tésnéjsi kerning, takZe se slovo ,modern“ muze nékterym
Ctenarum jevit jako ,modem®.

serif

~

[Mezery mezi pismeny. Zobrazovaci pisma maji obvykle zajimavé ozdoby.
Zobrazovaci pisma se obvykle pouzivaji pro nadpisy a nazvy a mohou dodat
vizualni pfitazlivost. Casto v8ak pouzivaji smyckové tahy, pfedimenzované

znaky nebo zvlastni tvary, coz znesnadriuje jejich ¢teni. Neméla by se proto

\ pouzivat pro psani textu. J

B Sl Co-funded by
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PRISTUPNY STORYTELLING =

(Nejednoznaénost postav. Pfi vyberu pisma se zaméfte na nejasné tvary\

pismen. Nékteré znaky, napfiklad velké ,I* a malé I, mohou byt matouci.
Navic nékteré znaky, jako napfiklad malé pismeno ,p“ a ,q“ v konkrétnich India Thel,land 1
pismech, jsou navzajem zrcadlovymi obrazy. Lideé, ktefi se uci Cist, lidé se |ettuce all look the same
zrakovymi problémy a lidé s poruchami ¢teni, jako je dyslexie, mohou | cat / in Gill Sans
\ podobné znaky povazovat za problematickeé. J

@f (Zdobené pisma. DalSim faktorem, ktery je tfeba vzit v uvahu, je kerning \
pisma neboli vzdalenost mezi dvojicemi znaku. V pismech s tésnym
kerningem mohou nékteré dvojice pismen kolidovat. Pokud napfiklad dojde ke

clbellishmeant

kolizi druhého pismene , 0" a I slovo ,cool“ se mize Cist jako ,cod”. Pisma

\ Serif maji Castéji pfisnéjSi kerning, coz je €ini méné pristupnymi. J

FONT

B Sl Co-funded by
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Struktura pribéhu

Vizualni jazyk vaseho pfibéhu ovlivni jeho
pFistupnost, ale stejné dulezita je i jeho struktura.
Dobfe strukturované vypravéni pfibéhu prospiva

vSem, ale zejména lidem s poruchami uceni a

poruchami pozornosti. A pro lidi pouZzivajici

asistencni zafizeni, jako jsou CteCky obrazovky, je
zasadni pouzivat nadpisy pro navigaci.

Video a zvuk
Pokud pfibéh obsahuje videa s feCi, méla by
obsahovat titulky nebo pfepis. U zvukovych klipt by
mél byt k dispozici také pisemny prepis.

PRISTUPNY
STORYTELLING

Popis

CULTURAL BRIDGES

Délka odstavce
Na obrazovkach je tfeba se vyhnout velkym

textovym Usekdm i jednotlivym fadkam. Ctenafi se

mohou citit zahlceni sténami textu. Rozptylujici
muze byt také mnoho kratkych, nesouvislych radku

textu za sebou. Vase publikum lépe porozumi

obsahu, pokud mezi nimi bude pohodiny
prostfedek.

Vybér slov
Vase sdéleni bude pro lidi srozumitelnéjsi, pokud
budete pouzivat jednoduchou slovni zasobu a
vyhnete se idiomim a slangu. Kromé toho je pro
posluchace, ktefi neovladaji jazyk, a pro osoby s
kognitivnimi poruchami vyhodné pouzivat
jednoduchy jazyk. Délku véty je take tfeba zvazit,
protoze souvisi s urovni Cteni, neboli s tim, jak
snadno je vas text srozumitelny.

Nadpisy, podnadpisy, tlaCitka a hypertextové odkazy by mély byt stru¢né a popisné.
Nazvy odkazu a tlaCitek jako ,Kliknéte sem* nebo ,Zjistéte vice® nejsou pro

spotrebitele pouzivajici CteCky obrazovky uziteCné. Misto toho popiste, co odkaz nebo
tlacitko udéla, napriklad ,Vice informaci o pfistupném vypravéni pfibéhu najdete
zde".

DalSi tipy pro pfistupnost najdete zde.

N Co-funded by
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https://storymaps.arcgis.com/stories/02670c9018f14cfbbaef7cba5c54d453

‘ CVICENI: PRISTUPNY DIGITALNI PRIBEH

Zhlédnéte tento digitalni pfibéh. Poznamenejte si prvky, které ho Cini pfistupnym, a naopak — co ho Cini nepfistupnym.
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https://www.youtube.com/watch?v=m-Zs72v_D6g

Ruzné platformy socialnich médii jsou ureny pro rizné typy obsahu a
preference publika. Na vizualné zaméfenych platformach, jako je Instagram
a Pinterest, se nejlépe osvédCuji vysoce kvalitni obrazky, kratka videa a
infografiky, které kladou dlUraz na estetiku a kreativitu. Platformy jako
Facebook a LinkedIn tézi ze smiSeného obsahu, ktery zahrnuje odborné
clanky, obrazky a videa pfizplsobena tak, aby podporovala zapojeni a
poskytovala hodnotu. Kratkému videoobsahu se dafi na platformach TikTok
a YouTube Shorts, zatimco na YouTube dominuji delSi videa a zivé
prenosy.Twitter a Threads upfednostriuji strucné textové aktualizace, které
jsou pro vétsi pusobivost doplnény vizualnimi prvky nebo GIFy. Snapchat a
Instagram Stories se zaméfuji na efemérni obsah ze zakulisi, zatimco
Reddit podporuje vyklenkové diskuse a hodnotné prispévky. Pfizplusobeni
obsahu jedineCnému stylu kazdé platformy zajiStuje lepSi dosah a zapojeni

publika.




OBRAZKY:
Vysoce kvalitni fotografie
a infografiky

VIDEA:
Nativni videa (nahrana
pfimo na Facebook) a
Ziva videa

CLANKY:
Odkazy na blogové
prispévky nebo
zpravodajské ¢lanky s
poutavymi titulky.

PRIBEHY:
Kratkodoby obsah pro
sdileni novinek nebo
momentl ze zakulisi

VYSOCE KVALITNI
SNIMKY: Dobfe rezonuiji
snimky zivotniho stylu,
cestovani, jidla a osobnich
momentek.

KRATKA VIDEA: Pro
rychly a poutavy obsah jsou
vhodné filmy (do 90
sekund) a pfibéhy.

KARUSELOVE
PRISPEVKY: Vice obrazki
nebo grafickych prvku,
které vypravéji pfibéh nebo
poskytuji tipy.

IGTV/LIVE: DelSi videa
nebo interakce v realném
Case pro hlubsi zapojeni.

KRATKA VIDEA:
Kreativni, zabavné nebo
vzdélavaci klipy (15-60

sekund).

TRENDY:
Ugast ve viralnich
vyzvach, tancich nebo
memech.

TUTORIALY: Rychlé
navody nebo tipy ve
vizualné poutavém

formatu.

BEHIND-THE-SCENES:

Pohledy do vaseho
procesu nebo
kazdodenniho zivota.

o

CULTURAL BRIDGES

£ 3

PRIBEHY:
Osobni, zakulisni nebo
casoveé citlivé
aktualizace.

KRATKA VIDEA:
Zabavné, neformalni
nebo poutavé momenty.

FILTRY:
Pouzivejte efekty
rozSifené reality a
zemepisné znacky pro
kreativni vypravéni
pFibéha.

Sl Co-funded by
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DLOUHA VIDEA:
Vyukové programy,
recenze produktu, vlogy
nebo vzdélavaci obsah.

VKRATKA VIDEA:
Sortky YouTube pro

rychlé a poutavé klipy.

ZIVE STREAMY:
Interakce s publikem v
realném Case.

PRIBEHY:
Kratkodoba videa pro
neformalni aktualizace
nebo upoutavky.

KRATKE TEXTOVE
PRISPEVKY:
Struéné aktualizace,
vtipné komentare nebo
podnéty k zamysleni.

OBRAZKY:
Obrazky: Fotografie
nebo grafika, které

dopliuji textové
prispévky.

GIFY:
Rychlé a zabavneé
animace pro humor nebo
zdUraznéni.

VIDEA:
Kratké klipy (max. 2
minuty a 20 sekund).

KRATKE TEXTOVE
PRISPEVKY:
Rychlé aktualizace nebo
zajimave otazky.

OBRAZKY:
Vizualizace, které vzbudi
zajem nebo konverzaci.

GIFY A VIDEA:
Zabavny, odlehceny
nebo informativni obsah.

o

CULTURAL BRIDGES

CLANKY:
Hluboké postiehy z oboru a
vudc&i myslenky.

PROFESIONALNI
SNIMKY:
Tymové fotografie, aktivity

na pracovisti.

VIDEA:
Profesionalni tipy, navody
nebo rozhovory.

INFOGRAFIKY:
Vizualizace zalozené na
datech a pfizpusobené pro
profesionalni publikum.

[SRCEN Co-funded by
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CULTURAL BRIDGES

Digitalni vypravéni pfibéhd je u€innym nastrojem pro zvySovani povédomi a
vyuku o kulturni inteligenci a kulturnim povédomi. Muze vyzdvihovat osobni
pfibéhy o pfekonavani kulturnich rozdili, pfedstavovat rozmanité tradice
prostfednictvim seriald o kulturnich zajimavostech a vyuzivat pohlcujici
formaty, jako jsou virtualni cesty, k oziveni globalnich zkuSenosti. Sdilenim
pfipadovych studii o mezikulturnich nedorozuménich nebo uspésich podporuje
vypravéni pfibéhu empatii a kritické mysleni. Poutavé formaty, jako jsou redlie
zaméfené na mladez, videa bofici myty a interaktivni kampané, podporuji
uCast publika a zaroven zpochybnuji stereotypy. Prostfednictvim spoleCnych
projektll vypravéni pfibéhd spojuje hlasy z rGznych prostfedi a podporuje
vzajemné porozuméni. Celkové lze fici, ze digitalni vypravéni pfibéhli muze

preklenout kulturni rozdily tim, Ze slozité myslenky ucini srozumitelnymi,

zapamatovatelnymi a poutavymi.

Cosfunded by
the European Union




Osobni pribéhy o kulturnich setkanich
Podélte se o skutecné zkuSenosti s
prekonavanim kulturnich rozdili a zdUraznéte
ziskané poznatky o respektu, empatii a

pFizpUsobivosti.
Predstavte rlizné hlasy, abyste ukazali rizné
perspektivy a podpofili hlubsi pochopeni
kulturnich nuanci.

Pripadové studie nedorozuméni
Vytvofte videa nebo animace ilustrujici bézna
mezikulturni nedorozuméni a jejich feSeni.
Pouzijte tyto pfibéhy k vyuce o dulezitosti
kulturniho povédomi a efektivni komunikace v
riznych prostredich.

Série kulturnich spot
Vytvéarejte kratka videa nebo infografiky, které
zdaraznuji rdzné kultury, tradice, hodnoty a

jedineCné aspekty.
Zahriite rozhovory nebo svédectvi lidi, ktefi tyto
kultury reprezentuji, abyste jim dodali autenticitu.

Digitalni vypravéni o kulturnich stereotypech
Vytvarejte pfibéhové kampané, které zpochybnuji
stereotypy a ukazuiji, jak ovliviiuji jednotlivce a
komunity.

Pouzivejte osobni vypovédi nebo fiktivni vypravéni,

abyste podnitili premysSleni a podpofili kritické mySleni

0 predsudcich.

o

CULTURAL BRIDGES

Pribéhy o mezikulturni
spolupraci
Upozornéte na pfibéhy
uspésnych mezinarodnich
projektl, podnikd nebo
iniciativ, v nichz hrala
klicovou roli kulturni
inteligence. Uvedte vyzvy,
kterym jste Celili, a strategie
pouzité k prekonani
kulturnich bariér.

[SRCEN Co-funded by
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Oslavujte multikulturni udalosti
VyuZijte vypravéni pfibéht (storytelling)
k dokumentovani a sdileni
multikulturnich udalosti, jako jsou
festivaly nebo mezikulturni dialogy, s
ddrazem na jejich dopad na budovani
komunity a vzajemné porozumeéni.

Vyzvy
Spustte vyzvy na
socialnich sitich, kde
ucastnici sdileji osobni
kulturni postfehy, tradice
nebo zkusenosti ziskané
pfi cestovani nebo
interakci s jinymi
kulturami, a pro
zviditelnéni pouzivejte
hashtagy.

Pribéhy ze zakulisi
Sdilejte obsah ze zakulisi od lidi Zijicich nebo pracujicich
v kulturné rozmanitych prostredich (napf. expati,

studenti na vyménnych pobytech nebo multikulturni tymy).
Zduraznéte jejich strategie pro adaptaci a prosperitu v
novych kulturnich prostfedich.

Vyvracejte myty
Vytvorte videa, ktera vyvraceji bézné myty o riznych kulturach, a
nahradte dezinformace autentickymi pribéhy a fakty. Tuto sérii
sparujte s vyzvami k akci (call-to-action), které povzbuzuji divaky,
aby se dozvédéli vice nebo se pfimo zapojili do interakce s
riznorodymi komunitami.

Kolaborativni globalni projekty vypravéni
Pozvéte ucastniky z riznych prostiedi, aby spole¢né

vytvorili digitalni pfibéhy a podélili se o sveé jedineCné
kulturni zkuSenosti a pohledy na spole¢né téma, jako je
odolnost nebo oslava.

o

CULTURAL BRIDGES

Digitalni pribéhy zamérené
na mladez
Zapojte mladsi publikum
vytvofenim TikTok nebo
Instagram Reels, které ukazuji
rychla kulturni fakta, pfislovi
nebo gesta z celého svéta,
spojena s lekcemi o kulturni
inteligenci.

Interaktivni vzdélavaci
kampané
Vyuzijte platformy, jako
jsou Instagram Stories
nebo YouTube, k
vytvareni interaktivnich
kvizu, anket nebo
formatu vypravéni
pfibéhl o kulturnich
normach, hodnotach
nebo etiketé.

Sl Co-funded by
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VYZVA K AKCI (CTA)

CTA (Call-to-Actions) jsou vyzvy nebo pokyny, které vybizeji publikum k provedeni
urcité akce. V digitalnim vypravéni pfib&hl navadéji divaky k dalSimu zapojeni, at
uz jde o ziskani dalSich informaci, zapojeni se do aktivity nebo pfispéni na
néjakou véc. CTA mohou byt jednoduché fraze jako ,Zjistéte vice®, ,Sdilejte svj
pribéh“ nebo ,Pfipojte se ke konverzaci® a mohou se objevovat jako tladitka,

odkazy nebo dokonce slovni vyzvy ve videich.

Napriklad: Pro sérii videi o kulturnich tradicich z celého svéta mohou byt priklady
CTA nasledujici:Na konci videa: ,,Chcete se seznamit s dalSimi tradicemi? Kliknéte
zde.”V popisu videa: ,Podélte se o svou oblibenou tradici pomoci
#GlobalCulture.”V popiscich na socialnich sitich: ,0znacte nékoho, kdo to
potrebuje videt!”

CTA zaijistuji, Ze digitalni vypravéni pfibéhl nezlstane jen u zvySovani povédomi,
ale podniti smysluplnou akci, dialog a uceni. Silna CTA by méla byt jasna,
presvédCiva a zaméfena na akci. Méla by vést vasSe publikum k provedeni
konkrétniho dalSiho kroku, byt v souladu s vasimi cili a zarovenn poutava a

motivujici.

CULTURAL BRIDGES
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BUDTE JASNi A KONKRETNI. Pouzijte struény a pfimy jazyk k jasné komunikaci akce, kterou by publikum mélo provést. PFiklad:
Namisto ,Dozvédét se vice® feknéte ,,Prectéte si naseho pravodce kulturni inteligenci.*

ZAMERTE SE NA PRINOSY. Zduraznéte, co publikum ziska provedenim akce, at uz jsou to znalosti, fe$eni, nebo navazani spojeni.
Priklad: ,,Pripojte se k naSemu bezplatnému webinafi a osvojte si dovednosti kulturniho povédomi.*

VYTVORTE NALEHAVOST NEBO NADSENI. Podporte okamzitou akci pouzitim frazi jako ,Nyni“, ,Dnes” nebo ,Omezeny &as".
Priklad: ,,Zaregistrujte se hned — mista se rychle plni!“

VYTVORTE AKCNE ORIENTOVANOU VYZVU. Pouzijte silna slovesa, ktera inspiruji k akci, jako ,Objevte, ,Stahnéte”, ,Pfipojte se”
nebo ,Sdilejte“. Priklad: ,,Stahnéte si svou bezplatnou sadu nastroju pro kulturni inteligenci jesté dnes.“

PERSONALIZUJTE ZPRAVU. Promluvte pfimo k publiku pomoci ,vy*, aby CTA pusobila, Ze je $ita na miru. Piklad: ,,Udélejte svuj
prvni krok k pochopeni kultur.“

SLADETE TON S PLATFORMOU A PUBLIKEM. Pouzijte profesionalni CTA na LinkedIn a neformalni, hravé CTA na platforméach jako
Instagram nebo TikTok. Priklad (LinkedIn): ,,Prozkoumejte nas komplexni e-learningovy kurz o kulturni inteligenci* a (Instagram):
»Klepnutim sem zahajte svou kulturni cestu!*

POUZIJTE VIZUALNI A DESIGNERSKE PRVKY. Pokud je CTA v digitalnim formatu, zajistéte, aby vizualné vynikla pomoci
kontrastnich barev, tuéného pisma nebo tlacitek.

DODRZTE RELEVANTNOST K PRIBEHU NEBO OBSAHU. Sladte CTA s pfibéhem nebo tématem obsahu, aby ptsobila pfirozené.
Priklad: Po sdileni pfibéhu o pfekonavani kulturnich bariér pouzijte ,,Naucte se, jak rozvijet svou kulturni inteligenci, s nasim
rychlym pravodcem.“

ZAHRNTE SOCIALNi SLOZKU. Podpoite zapojeni publika prostfednictvim sdileni, oznagovani (tagovani) nebo komentovani. Pfiklad:
»Oznacte pritele, ktery si vazi kulturni rozmanitosti!“

TESTUJTE A ANALYZUJTE VYKON. Experimentuijte s riiznym zn&nim a umisténim CTA a sleduijte, které z nich vedou k nejﬁ“ 8 (ke
zapojeni. the European Union



PRVKY DOBRE CTA

Coves DOBRA CTA

SLOVESO PRINOS / CIL

Pfiklad: ,Zacnéte budovat své kulturni povédomi jesté dnes s nasim bezplatnym online kurzem.”




#HASHTAGY o

Hashtagy (#) jsou klicova slova nebo fraze s predponou ,#“, ktera se pouzivaji ke
kategorizaci obsahu na platformach socialnich médii. Pomahaji objevovat pfispévky,
propojovat je s relevantnimi konverzacemi a zvySovat jejich viditelnost tim, ze je spojuji s
SirSimi tématy. Hashtagy funguji jako znacky nebo S$titky a umozniuji uzivatelim snadno

vyhledavat konkrétni témata obsahu a zapojovat se do nich.

Pro€ pouzivat hashtagy v digitalnim vypravéni?

« ZVYSENA VIDITELNOST: Hashtagy rozsifuji dosah vaseho obsahu pro vypravéni
pribéhd tim, Ze jej propojuji s trendovymi tématy nebo Uzce zaméfenymi komunitami,
diky ¢emuz je objevitelné pro SirSi publikum.

« BUDOVANI KOMUNITY: Podporuji smysl| pro komunitu tim, Ze spojuji jednotlivce se
zajmem o podobna témata, Cimz povzbuzuji interakci a dialog.

+ ORGANIZACE OBSAHU: Hashtagy kategorizuji vase pfispévky a usnadriuji tak
organizaci obsahu kolem konkrétnich témat nebo kampani.

« SLEDOVANI KAMPANI: Viastni hashtagy vam pomahaiji sledovat vykon konkrétnich
kampani digitalniho vypravéni, méfit zapojeni a dosah.

« CILENI NA PUBLIKUM: Pouziti relevantnich hashtagt pfitahuje specifické skupiny lidi,
ktefi se o dané téma zajimaiji, Cimz se zvySuje pravdépodobnost zapojeni.

; Sl Co-funded by
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TIPY PRO POUZIVANi #HASHTAGS ==

VYHLEDEJTE RELEVANTNi HASHTAGY

Identifikujte popularni hashtagy ve vasem oboru nebo tématu, abyste se maximalné zviditelnili. K nalezeni vhodnych hashtagu pouzijte platformy

socialnich médii, nastroje jako Hashtagify nebo RiteTag nebo analyzu konkurence. Pfiklad: V pfipadé kulturniho povédomi by mezi relevantni

hashtagy mohly patfit #Culturallntelligence, #DiversityMatters, #GlobalUnderstanding.

VYTVORTE SI UNIKATNi HASHTAGY

Vytvorte zapamatovatelny a jedineCny hashtag pro konkrétni digitalni pribéhové kampané, abyste mohli sledovat zapojeni a sjednotit obsah.

Pfiklad: Pokud spoustite sérii o kulturnim povédomi, pouzijte hashtag specificky pro danou kampan, napfiklad #CultureStories2024 nebo

#DiscoverDiversity.

MIX POPULARNICH A UNIKATNICH HASHTAGU

Pouzivejte kombinaci Sirokych, popularnich hashtagu a specifi¢téjsich, specializovanych hashtagu. Popularni hashtagy zvy3uiji viditelnost, zatimco

vyklenkové se zaméFuji na konkrétni komunity, které se zajimaji o vase téma. Priklad: Pfiklad: Spojte obecny hashtag, jako je #Storytelling, s uzce

specializovanym hashtagem, jako je #CrossCulturalCommunication.

JEDNODUCHOST A RELEVANTNOST

Vyberte si hashtagy, které jsou snadno zapamatovatelné, hlaskovatelné a pfimo souviseji s tématem vaseho pfibéhu. Vyhnéte se prili§ slozitym

nebo dlouhym frazim. Pfiklad: Pouzijte radéji #CulturalAwareness nez néco slozitého jako #UnderstandingCulturalDifferencesAndSimilarities.




TIPY PRO POUZiIVANI #HASHTAGS R

NEPREHANEJTE TO

Omezte pocet hashtagu, abyste se vyhnuli nepfehlednosti a zachovali vizualni pfitazlivost pfibéhu. Nékolik cilenych hashtagu (5-10) funguje Iépe
nez prehlceni nerelevantnimi. Instagram: Vlakna: 5-10 relevantnich hashtagl (povoleno je az 30), X/Threads: (1 az 3 vystizné hashtagy),

LinkedIn: Vhodny hashtag: 3-5 profesionalnich hashtagl relevantnich pro vas obsah.

SLEDUJTE TRENDUJICi HASHTAGY

Ugastnéte se trendovych konverzaci, pokud se shoduji s vasim pfib&hem. VyuzZivejte trendové hashtagy promyslenég, abyste se zapojili do $ir§iho

povédomi nebo kulturnich diskusi. Pfiklad: Pfiklad: #WorldCultureDay béhem mezinarodni osvétové kampané.

POUZIJTE HASHTAGY SPOJENE S LOKALITOU

Pokud se vas pribéh tyka urcitého regionu nebo kultury, uvedte hashtagy zalozené na misté, abyste oslovili mistni publikum nebo zajemce o

danou kulturu. Pfiklad: Priklad: #ExploreAsia nebo #StoriesFromAfrica pro obsah specificky pro dany region.

ZAPOJTE SE DO HASHTAG KOMUNIT

Interagujte s obsahem pod stejnymi hashtagy lajkovanim, komentovanim a sdilenim. Toto zapojeni vytvari komunitni vazby a podporuje vzajemné

reakce.
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P o roz u m é n i S E O CULTURAL BRIDGES

SEO pro socialni média (optimalizace pro vyhledavace) je optimalizace obsahu socialnich
médii za ucelem zvySeni jeho viditelnosti ve vysledcich vyhledavani jak na socialnich
platformach, tak v tradi¢nich vyhledavacich, jako je Google. Cilem je zajistit, aby byl vas
obsah snadno objevitelny pro vase cilové publikum, coz povede k organické navstévnosti,

zapojeni a interakci.

Pro¢ pouzivat SEO pfi tvorbé pfibéh(?

« ZLEPSUJE OBSAHOVOU OBJEVITELNOST: ZvySuje snadnost nalezeni vasich
prispévkl, profild a stranek uzivateli, ktefi hledaji relevantni kliCova slova.

« ZVYSUJE ANGAZOVANOST: Vy3$i viditelnost znamena vice prileZitosti pro lajky,
sdileni, komentare a sledovani, coz zvySuje celkovou angazovanost.

« ZVYSUJE NAVSTEVNOST WEBOVYCH STRANEK: Optimalizovany obsah socialnich
médii muze vést ke zvySeni navstévnosti vasSich webovych stranek nebo blogu, coz
prispiva k dosazeni SirSich marketingovych cild.

« POSILi AUTORITU ZNACKY: Vy3$si hodnoceni a viditelnost ve vysledcich vyhledavani
muze pomoci vytvofit dlvéryhodnost a autoritu v ramci vaSeho oboru nebo niky.

+ ZVYSUJE DOSAH NAPRIC PLATFORMAMI: Spravné postupy SEO zaijistuiji, aby byl
vas obsah na socialnich sitich viditelny na vice platformach, a to nejen v ramci

socialnich siti, ale také v tradiCnich vyhledavacich.




TIPY PRO EFEKTIVNI SEO

Pouzivejte relevantni klicova slova
Prirozené zaclente klicova slova do svych
profilt, popisku, pfispévku a hashtagl na

socialnich sitich. Vybirejte vyrazy, které vase
cilova skupina pravdépodobné vyhledava.
Priklad: Pokud se vaSe téma tyka kulturni

inteligence, pouzijte kliCova slova jako
~Kulturni povédomi“, ,mezikulturni
komunikace® nebo ,globalni porozuméni®.
Umistéte klicova slova na strategicka mista,
jako jsou bio profilu, popisy stranek, nazvy
prispévkd, titulky a alt texty obrazkad.

Promyslené zaclenéni odkazu
V prispévcich na socialnich sitich uvadéjte
odkazy na své webové stranky, pfispévky na
blogu nebo konkrétni cilové stranky.
Pouzivejte zkracovaCe URL (napfiklad Bitly),
aby odkazy byly vizualné atraktivngjsi.
Zajistéte, aby odkazy byly klikaci (napf. v
prvnich nékolika fadcich pfispévku), a sledujte
jejich vykon pomoci kodd UTM pro lepsi
analyzu.

Vytvarejte vysoce kvalitni obsah, ktery lze sdilet
Zameérte se na tvorbu poutavého obsahu, ktery
pfinasi hodnotu - infografiky, navody, videa nebo tipy
- a podporuje sdileni a interakci. Pro zvySeni poctu
sdileni a zpétnych odkazl pouZzivejte poutaveé vizualy
a presvédcCivé pribéhy, které rezonuji se zajmy
vaseho publika.

Moudré pouzivani hashtagt
Uvadéjte relevantni hashtagy bohaté na kliCova
slova, ktera odpovidaji tématu obsahu. Pouzivejte
kombinaci popularnich, specializovanych a
znacCkovych hashtagu, abyste maximalizovali
viditelnost a objevitelnost. Udrzujte hashtagy
specifické pro obsah, ktery sdilite, abyste pfilakali
cilené publikum.

Vyuziti textu Alt pro obrazky
PFi zvefejfiovani obrazkd uvadéjte popisny text alt
bohaty na kliCova slova. Alt text nejen zlepSuje
pristupnost, ale také zlepSuje SEO, protoze
vyhledavace tyto informace pouzivaji ke kategorizaci a
hodnoceni vasSich obrazku.

o

CULTURAL BRIDGES

Optimalizujte své profily
na socialnich sitich
Kompletné vyplite svij
profil pfesnymi informacemi
bohatymi na kliCova slova,
vCetné biografie/popisu:
KliCova slova: Pouzijte
klicova slova, ktera popisuji
vasSe zaméreni nebo
vyklenek.
UZivatelské jméno/Handle:
Udrzujte ho konzistentni a
relevantni pro vasi znaCku.
Profilové a titulni obrazky:
Pouzivejte vysoce kvalitni
vizualy s popisnymi nazvy
souboru (napf. ,Cultural-
Intelligence-
Workshop.jpg“).Uvedte
odkaz na své webové
stranky nebo konkrétni
vstupni stranky, abyste
podpofili navstévnost.

[SRCEN Co-funded by
S the European Union




TIPY PRO EFEKTIVNI SEO

Podporovat zapojeni uzivatelu
Vyzvéte své publikum, aby komentovalo, sdilelo a
lajkovalo vaSe pfispévky. Socialni platformy

upfednostiuji obsah s vysokou mirou zapojeni.
Pouzivejte otazky, ankety a CTA, které inspiruji vase

Zverejnujte prispévky dlsledné a v optimalnim case
Dodrzujte pravidelny plan zvefejhiovani pfispévku, abyste
zustali aktivni a viditelni.

Pomoci analytickych nastroji urCete nejlepsi ¢asy pro
zvefejiiovani pfispévkul pro vase konkrétni publikum, ¢imz
zvySite Sanci na vySSi zapojeni.

publikum k interakci.

Podpora zpétnych odkazl a
sdileni na socialnich sitich
Sdilejte obsah socialnich
médii na svych webovych
strankach a dalSich
platformach, abyste vytvofili
zpétné odkazy.Spolupracujte
s influencery nebo odborniky
z oboru, aby sdileli vas obsah
a zvysili jeho dosah.

o

CULTURAL BRIDGES

Sledovani analyzy
socialnich médii
Pomoci analytickych
nastroju platforem
(napfiklad Facebook
Insights, Instagram
Analytics nebo LinkedIn
Analytics) sledujte
vykonnost svého obsahu.
Sledujte metriky, jako jsou
imprese, dosah, zapojeni a
mira proklikd, a vylepSete
tak svou strategii.K analyze
trendd a sledovani usili o
SEOQO v socialnich médiich
muZzete pouzivat nastroje
tfetich stran, jako jsou
Hootsuite, Sprout Social
nebo SEMrush.

[SRCEN Co-funded by
S the European Union




SEO PRO KONKRETNI PLATFORMY

PouzZivejte jasné
popisy zaméfené na
klicova slova v
biografii stranky a v
sekci O strance.
Vybirejte vizualné
atraktivni obrazky s
popisnymi nazvy
soubord.
Povzbuzujte uzivatele
k prohlizeni stranek a
oznacovani obsahu,
coz zlepSuje
hodnoceni ve
vyhledavani.

Optimalizujte bio
profilu pomoci cilenych
kliCovych slov a
hashtagu.

U obrazkl pouzivejte

text alt bohaty na
klicova slova.
Pouzivejte hashtagy,
které jsou relevantni a
specifické pro téma
vaseho obsahu..

Pouzivejte kratkeé titulky
bohaté na klicova
slova, které odrazeji
vas obsah a zvySuji
viditelnost ve
vyhledavani.
Zapojte se do trendd,
pouzivejte popularni
zvuky a zahrrite
kombinaci
vyklenkovych a
trendovych hashtagd,
abyste maximalizovali
dosah.
Vytvarejte poutava,
vysoce kvalitni videa a
vybirejte viastni
miniatury, které pfesné
reprezentuji vas obsah.

£ 3

Zaradte do nazvl a
popisl snapU
relevantni kliCova
slova, abyste zlepsili
vyhledavani v aplikaci.
Pouzivejte geofiltry a
cocCky rozsifené reality,
abyste se zaméili na
mistni publikum nebo
udalosti.
Oznacujte mista, ktera
se zobrazi na mapé
Snap, a vytvarejte
vizualné atraktivni,
vysoce kvalitni.

o

CULTURAL BRIDGES
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V nazvech, popisech a
znackach videi
pouzivejte cilena
klicova slova.
Vytvarejte prepisy
nebo titulky videi

bohaté na kliCova
slova.
Podporujte lajky,
komentare a odbéry,
protoZe algoritmus
YouTube
upfednostnuje
zapojeni.

Zahrnte kliCova slova
do svého Zivotopisu a
tweet(.
Pouzivejte hashtagy,
abyste se zviditelnili a
pFipojili se k trendovym
konverzacim.
Pfipnéte si dllezité
tweety na svuj profil,
abyste je snadno
objevili.

Pro lepsSi nalezitelnost
pFispévku pouzivejte ve
svém zivotopise a v
popiscich prispévku
relevantni kliCova
slova. Udrzujte
konverzacni jazyk,
ktery odrazi neformaini
ton prispévkld Threads.
Podporujte konverzaci
pomoci otazek a anket
a pouzivejte CTA. Pro
zvyseni dosahu
pouzivejte cilené
hashtagy a zapojte se
do trendovych témat
relevantnich pro vase

publikum.

V titulku profilu, shrnuti
a popisu prace
pouzivejte kliCova
slova specificka pro
dané odvétvi.
Sdilejte dlouhy obsah
a Clanky s vlozenymi
kliCovymi slovy, abyste
ziskali autoritu.
Zapojte se do
oborovych skupin,
abyste zvysili
viditelnost.

[SRCEN Co-funded by
S the European Union
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v Vypravéni pfibéhd je mocnym nastrojem, jak zaujmout publikum. Pfidanim informaci do strukturovaného
vypravéni s pfibuznymi postavami, prostiedim a konflikty se slozité koncepty stavaji stravitelng€jSimi. Pomoci emoci a logiky vypravéni pfibéh
nejen udrzuje pozornost publika, ale také prohlubuje porozuméni a méni informace v néco zapamatovatelného a pusobivého.

v Digitalni vypravéni pfesahuje ramec tradiCniho vypravéni tim, Ze zahrnuje multimedialni prvky, jako jsou
oslovit riznorodé publikum. Pfizplisobenim obsahu rliznym platformam (napf. Instagram, TikTok, YouTube) mohou mit digitalni pfibéhy

mnohem SirSi dosah a vétSi dopad nez tradiCni metody vypraveni.

v Storytelling buduje duvéru: Vypravéni pfibéhi pomaha vytvofit emocionalni spojeni mezi vypravéem a publikem. Podporuje davéru tim, ze

predklada autenticka, davéryhodna vypravéni. Pokud pfibéhy u publika rezonuji, vnima vypravéce jako autentického a divéryhodného. Tato

v v Vv s

v Kulturni inteligence prostrednictvim digitalnich pribéhu: Digitalni vypravéni pfibéhu je ucinnou metodou podpory kulturniho povédomi a empatie.
Sdilenim rdznych osobnich zkuS$enosti, kulturnich zvykl a tradic mohou vypravéci podporovat porozuméni a uznani riznych kultur. Pomoci
interaktivnich formatu, jako jsou virtualni zazitky, mohou pfibéhy vtahnout publikum do globalni perspektivy, zvysit kulturni inteligenci (CQ) a

podpofit inkluzivnéjSi pohled na svét.

[SRCEN Co-funded by
S the European Union
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v Pfi vytvareni digitalnich pfibéhd by méla byt pfistupnost nejvyssi prioritou. Obsah by mél byt navrzen tak, aby
vyhovoval lidem se zrakovymi, sluchovymi, motorickymi nebo kognitivnimi problémy. Prakticka opatfeni, jako je pouzivani vysoce kontrastnich
barev, Citelnych pisem, titulkG u videi a jasnych, dobfe strukturovanych vypravéni, zajisti, Ze se do pfibéhu muze zapojit kazdy bez ohledu na

své schopnosti. Pfistupnost nejen rozsifuje dosah, ale je také v souladu s inkluzivnimi postupy.

v Kazda platforma socialnich médii ma své jedinecné silné stranky a oCekavani uzivatell. PFizplsobeni
obsahu specifickym vlastnostem kazdé platformy mlze vyrazné zvySit angazovanost. Napfiklad na Instagramu se dafi kvalitnim vizualim a
kratkému obsahu, zatimco YouTube je idealni pro dlouha videa nebo zivé pfenosy. Pochopeni dynamiky platforem a odpovidajici pfizpusobeni

obsahu zajisti, Ze vas digitalni pfibéh bude mit odezvu a efektivné oslovi cilové publikum.

v Efektivnie Calls to Action (CTAs): Dobfe vytvofena vyzva k akci (CTA) nasméruje publikum k tomu, co ma po zhlédnuti pfibéhu udélat dal. At uz
jde o sdileni, komentar nebo pfihlaseni k odbéru dalSich informaci, jasna a akéni CTA vede publikum k pozadovanym vysledkim. Silné CTA je

stru¢né, presvédcivé a v souladu se sdélenim pfibéhu, vytvafi pocit naléhavosti nebo dllezitosti, ktery motivuje publikum k akci.

v Hashtagy a SEO na socialnich médiich: Hashtagy jsou duleZité pro kategorizaci obsahu, zvySeni jeho viditelnosti a propojeni s pfisluSnymi
online komunitami. Pouzivanim kombinace popularnich, specializovanych a vlastnich hashtagl mohou tvlrci obsahu rozsifit svij dosah a zvysit
zapojeni. Optimalizace obsahu socialnich médii pro vyhledavace (Social Media SEO) navic zajistuje, Ze jej uZivatelé naleznou jak v ramci
platformy, tak prostfednictvim externich vyhledavacl. Tim se zvySuje navstévnost, zapojeni a celkova efektivita pfi oslovovani spravného

publika.

[SRCEN Co-funded by
S the European Union
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